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Pocdstawy wzrostu
- checklista dla e-commenrce

Mam uporzagdkowany lejek marketingowy (gdéra, srodek, dot).
Moja komunikacja jest spojna na wszystkich etapach.

Sledzenie kampanii dziata poprawnie i nie przepalam
lbudzetu.

Inwestuje 10-20% w pozyskivwanie nowych uzytkownikowy,
nie tylko w ROAS tu i teraz.

Uzywam wtasciwych kanatdw do wtasciwych celdw (SEG,
Google Ads, Meta, TikTok, MA).

Mam przygotowany mediaplan i strategie zamiast dziatac
.na chybit trafit”,

Moje kampanie prowadzi jedna kompetentna agencja lub
strateg, ktory spina wszystko w catosa.



