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Podsumowanie z lotu ptaka

Luty 2026 byt jednym z najbardziej burzliwych miesiecy w historii Google Search. Oto kluczowe tematy, ktére zdominowaty branze SEO w

tym okresie.

SN\

@ Bezprecedensowa zmiennosé SERP

Nieprzerwana zmienno$¢ od korica grudnia 2025 — liczne skoki
w styczniu i lutym bez oficjalnego potwierdzenia aktualizacji

algorytmu (poza Discover).

@ Systemowa remonetyzacja wyszukiwania

Analiza Aleydy Solis (Similarweb): klasyczny organic stracit 13-

23 pp kliknigé, a reklamy tekstowe podwoity udziat rok do roku.

To nie tylko efekt Al Overviews.

& SEO = fundament GEO

Przelomowa analiza Lily Ray: spadki w organicznych wynikach
Google bezposrednio przektadaja sie na spadki cytowan w
ChatGPT, Perplexity i Gemini.

biuro@sempai.pl

B Pierwszy Discover Core Update

5-27 lutego — historycznie pierwszy update dedykowany
wytacznie Google Discover, ktéry oficjalnie oddzielit systemy

oceny tresci Search i Discover.

g9 Gemini 3 przetasowat Al Overviews

Przejscie na Gemini 3 wymienito 42% cytowanych domen w Al
Overviews, jednocze$nie zwiekszajac liczbe cytowanych zrédet
0 32% (SE Ranking).

A Negative GEO — nowe zagrozenie

Similarweb opisat zjawisko celowego ,,zatruwania" kontekstu
marki przez konkurencje w Zzrédtach Al —fundamentalnie nowe
ryzyko dla brand managementu.

www.sempai.pl
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Zmiennosc wyhikow Google — najwazniejszy temat

Mmiesiqca

Co sie wydarzyto

Narzedzia monitorujace (Semrush Sensor, Sistrix, Mozcast)
odnotowaty zmienno$¢ na poziomie 9,3/10 — poréwnywalna z
potwierdzonymi Core Update'ami. Od 8 tygodni SERP-y nie
uspokoity sie ani na chwile.

Chronologia skokéw: 6,12, 15, 21, 26-27 stycznia = 2,10, 15
lutego i dalej.

[ Rekomendacja:

e Nie podejmowac nagtych dziatan podczas fazy zmiennosSci.

3 rownolegte zmiany algorytmiczne

Aktualizacja Reviews System

Hipoteza Glenna Gabe'a — spadki stron z autopromocyjnymi

listami i zestawieniami bez realnej wartosci eksperckiej.

Uderzenie w autopromocyjne zestawienia i
rankingi

Strony z listami ,,Najlepsze narzedzia do X" bez ekspertyzy
notowaty najwieksze straty widocznosci.

Wzmochienie syghatéw E-E-A-T

Witryny z gtebokim, eksperckim contentem i autorytetem
tematycznym stabilizowaty si¢ znacznie szybciej.

e Monitorowa¢ metryki w ujeciu tygodniowym (7-dniowe Srednie kroczace vs. poprzedni miesiac).

e Unika¢ masowych zmian tresci w trakcie aktywnej zmiennosci. Blogi firmowe notowaty spadki od —5,7% do nawet —53,1% ruchu

organicznego (analiza Lily Ray / Ahrefs).

biuro@sempai.pl
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Google February 2026 Discover Core Update

ROZDZIAL 2 5-27 LUTEGO 2026

Fakty o aktualizaciji Kluczowy wniosek
- ; _ _ ~ Google oficjalnie potwierdzit, Ze Search i Discover to oddzielne
21dni . Pierwszy w historii systemy oceny tresci. Sukces w jednym nie gwarantuje wynikéw w
Czas trwania: 5-27 lutego Pierwszy oficjalnie drugim. Google ocenia ekspertyze tematyczna osobno dla kazdego
2026 potwierdzony update tematu i kontekstu.

SEEERELT BRI Wraz z updatem zaktualizowano wytyczne Discover — wiekszy nacisk

Discoven na oryginalnos$é, gtebokos¢ tresci i autorytet tematyczny.

Ml 30-50% ruchu Rekomendacja: Monitoruj ruch z Discover i Search osobno w Google
Tyle generuje Discover dla wielu wydawcéw z branz: podréze, Analytics. Tresci dla Discover: angazujace nagtéwki, wysokiej jakosci

lifestyle, tech, newsy obrazy, aktualnos¢ tematyczna — bez clickbaitu.
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SERP-y sie zmieniq|q: reklamy przejmujq klikniecia
organiczne

ROZDZIAL 3

Aleyda Solis opublikowata w lutym 2026 jedna z najwazniejszych analiz roku: badanie zmian kompozycji SERP-6w (Similarweb), poréwnujace
styczen 2025 ze styczniem 2026 w 4 branzach na rynku US.

@ Spadek organica (pp)> [ @ Wzrost paid (pp) |

Branza

Stuchawki -

Jeansy

Kartki okolicznosciowe -

Gry online -

Klasyczny organic nie tylko dostaje mniejszy kawatek tortu — sam tort sie kurczy. Na przyktadzie kategorii stuchawek, catkowita liczba kliknigé
z top zapytan spadta z 2,5M do 1,8M. Zwyciezcy organica: YouTube i Instagram. Reddit notowat duze spadki (-60% w kategorii stuchawek).

[J) Wniosek Aleydy Solis: To systemowa remonetyzacja wyszukiwania przez Google. Reklamy tekstowe i PLA rosna szybciej niz AlO jako
Zrddto erozji organica. Cykl jest samonapedzajacy sie: organic maleje = marki zwigkszaja budzety paid = Google ma motywacje do
dalszego ograniczania organic. Semrush potwierdza: reklamy na SERP-ach z AIO wzrosty 0 394% w 8 miesiecy 2025 roku.
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Gemini 3 w Al Overviews — wymiand 42%

cytowanych domen

ROZDZIAL 4

Badanie SE Ranking

Analiza wptywu przejscia Google na Gemini 3 jako domysSIny silnik
Al Overviews (wdrozony 27 stycznia 2026). Dwa okresy

poréwnawcze: przed i po zmianie.

+32%

Wiecej zrodet

42°/o
Wymiana domen

Cytowanych domen Wzrost sredniej liczby cytowan: z

zastapionych po przejsciu na 11,55 do 15,22 na jedno AlIO

Gemini 3

+9,3%

Unikalnych domen

Model czerpie z szerszeqo i
bardziej zr6znicowanego
zestawu Zrédet

biuro@sempai.pl

Co to oznacza w praktyce

Przejscie na Gemini 3 to de facto przetasowanie kart w Al Search.
Nawet jesli strona byta cytowana wczes$niej, nie ma gwarancji

utrzymania pozycji po kolejnej zmianie modelu.

Top 10 najczesciej cytowanych domen (YouTube, Reddit, Facebook,
Indeed, Quora) utrzymato pozycje. Najwieksze rotacje dotycza

domen Srednich i dtugiego ogona.

Fakt, ze model cytuje wiecej Zrédet na odpowiedz (15 vs 12), otwiera
wieksze okno na widoczno$é — wiecej miejsc do zajecia, ale

konkurencja jest bardziej dynamiczna.

Rekomendacja: Reqularnie monitoruj obecnosé¢ domeny w AlO (SE
Ranking Al Search Toolkit, Ahrefs Brand Radar). Kluczowa jest ciagta

jakosé i Swiezosc tresci.

www.sempai.pl



SEO a widocznosc¢ w Al — kluczowe odkrycia

ROZDZIAL 5

Przetomowa analiza Lily Ray Kluczowy wniosek

Badanie na prébie 11 witryn, ktére stracity widocznos$¢ organiczna Optymalizacja pod klasyczne SEO i optymalizacja pod Al Search
po niepotwierdzonym update ze stycznia 2026: to nie dwa oddzielne Swiaty. Utrata pozycji organicznych pociaga

za soba utrate widocznosci w Al. GEO nie zastepuje SEO — uzupetnia
* Spadki w klasycznych wynikach Google koreluja ze spadkami

je.
cytowan w Al — zaréwno Google Al Mode/Gemini, jak i ChatGPT
oraz Perplexity
» Dla produktéw Google korelacja jest najsilniejsza — Google Google potwierdza

uzywa wiasnego indeksu do Al
John Mueller (Google) na Bluesky: podstawowe algorytmy

e Dla ChatGPT i Perplexity korelacja jest bardziej ztozona, ale . . . T ..
wyszukiwania, systemy wykrywania spamu i polityki nie zmieniaja

wyrazna . . . . .
Y sie fundamentalnie w zwiazku z rozwojem Al Search —choc¢ pewna

ewolucja jest naturalna i oczekiwana.

=
Klasyczne SEO / Cytowania Al

(rankingi, autorytet, (Google AIO, Gemini,
E-E-A-T) ChatGPT, Perplexity)

Widocznos¢é Marki i Przychody

EE mpf\\ biuro@sempai.pl www.sempai.pl



Nowe narzedzia i raporty do monitorowania Al

ROZDZIAL 6
r : ‘B Bing Webmaster Tools — raport Al = ~ GSC a prompty Al Search
=i 0 y B e ) (e
- .’:; = il ; PEE el Search Engine Land opublikowat praktyczny
’ ‘?1;‘ Pierwsze oficjalne Zrédto danych o tym, jak tresci z - - —.. poradnik identyfikowania zapytan w stylu
-— " Twojej witryny sa cytowane w odpowiedziach e promptéw Al w raportach Google Search Console —

generatywnych Al. poprzez filtrowanie dtugich fraz (long-tail) przy

Dashboard pokazuje: taczna liczbe cytowan, Srednia uzyciu wyrazen reqularnych (regex). Metoda

liczbe cytowanych stron dziennie, frazy uzyte przez pozwala na wezesne wykrywanie konwersacyjnych

Al do pobrania tresci (tzw. grounding queries), zapytan i optymalizacje tresci pod odpowiedzi

aktywnos$¢ cytowan na poziomie poszczegélnych generatywne.

URL-i oraz trendy widocznosci w czasie.

Microsoft zaleca wdrozenie protokotu IndexNow,
aby wyszukiwarki szybciej wykrywaty zmiany w
tresciach.
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Dane strukturalne a LLM-y — co nhaprawde dziata?

ROZDZIAL7
Test Marka Williams-Cooka Markdown dla crawleréow LLM — Google i Bing
odradzaijqg
Eksperyment z fikcyjna firma ,,DUCKYEA t-shirts" — adres firmy
umieszczony wytacznie w nieprawidtowym JSON-LD schema John Mueller (Google) wyraznie odradzit tworzenie osobnych stron
markup (bez widocznego tekstu na stronie). Markdown dla crawleréw LLM, wskazujac na problemy z:

rozpoznawaniem formatu, parsowaniem linkéw, utrata
R8T (EINERE P s Py SRl BRIty wewnetrznego linkowania, nawigacji i elementdéw strony.
adres z schematu. Potwierdza to, ze LLM-y traktuja dane
strukturalne jak zwykty tekst na stronie — nie parsuja ich zgodnie z Zaréwno Google, jak i Bing potwierdzity, ze nie rekomenduja
ich przeznaczeniem semantycznym. serwowania oddzielnych stron MD dla botéw LLM — moze to

zwiekszy¢ obcigzenie crawlowania i powodowacé problemy SEO.
Wyjatek: OpenAl deklaruje uzywanie danych strukturalnych do

wynikéw zakupowych, a Microsoft wyjasniat, jak schema wspiera

Copilot — sytuacja jest zniuansowana i zalezna od kontekstu. [J  Wniosek: Schema to dobre praktyki, ale nie ma magicznej
formuty ,,GEO przez schema". Kluczowa jest jakos¢
widocznej tresci na stronie — to, co uzytkownik czyta, czyta

tez LLM.

gg NP/-\\ biuro@sempai.pl www.sempai.pl



Techniczne SEO — aktualizacije i wskazowki

ROZDZIAL 8

Limity plikdw Googlebot

Strony HTML: pierwsze 15 MB. Pliki PDF: pierwsze 64 MB. Inne
typy plikow: pierwsze 2 MB. Kazdy zaséb (CSS, JS) pobierany
osobno z wtasnym limitem — wazne przy rozbudowanych
witrynach e-commerce.

3

Sitemap a indeksowanie

John Mueller: samo posiadanie sitemapy nie gwarantuje
indeksowania. Jesli Google nie jest przekonane o wartosci tresci,
nie bedzie korzysta¢ z pliku sitemap. Reqularnos¢ i jakos¢
aktualizacji ma bezposredni wptyw na crawl budget.

SE M7\

biuro@sempai.pl

2

75% problemodow z crawlowaniem — dwa btedy
URL

Google ujawnit, ze 75% problemoéw z indeksowaniem wynika z
facetowanej nawigacji (filtry produktéw, parametry sortowania)
oraz nieprawidtowych adreséw kanonicznych. Priorytetowy
obszar audytu dla e-commerce.

4

Al Overviews — nowy format cytowan

Google testuje kontekstowe karty z linkami (contextual
overlay link cards) w Al Overviews — po najechaniu kursorem na
ikone cytowania pojawia sie naktadka z informacjami o Zrddle,
majaca zwiekszy¢ klikalnos¢ linkéw z AlO.

www.sempai.pl



Agentic Web — nowy paradygmat

ROZDZIAL 9

Search Engine Land opublikowat obszerna analize koncepcji ,,agentic web" —sieci, w ktérej agenty Al dziataja w imieniu uzytkownikéw:
wyszukuja, poréwnuja ceny, dokonuja zakupdw i rezerwacji bez udziatu cztowieka.

# Microsoft Copilot juz testuje checkout W Polaryzacja branzy
Zakupy bezposrednio z poziomu Al — bez opuszczania interfejsu Ankieta na LinkedIn pokazata duze rozbieznosci w ocenie
Copilot. Pierwsze wdrozenia produkcyjne juz trwaja. gotowosci rynku na agentic commerce — zaréwno entuzjazm, jak i

powazne obawy.

9, Co przygotowad juz teraz ® Google Al Mode — follow-up

Dane strukturalne (Product, Offer, FAQ schema), przejrzysty UX, Google kontynuuje rozwéj Al Mode z sugestiami pytan
czytelne dane produktowe — infrastruktura dla scenariusza, gdy pogtebiajacych — kolejny krok w budowaniu konwersacyjnego
»kupujacym" jest agent Al. doswiadczenia wyszukiwarki.

‘7L r“r’,\\ biuro@sempai.pl www.sempai.pl
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Negative GEO — nowe zagrozenie dla marek

ROZDZIAL 10

Na czym polega Negative GEO?

Similarweb opisat zjawisko celowego manipulowania wynikami Al
przez konkurencje, aby przedstawi¢ marke w negatywnym swietle

w odpowiedziach generatywnych.

Mechanizm dziata na zasadzie ,,zatruwania kontekstu" wokdt
marki w Zrédtach, z ktérych Al czerpie — fora, recenzje, artykuty,

media spotecznosciowe.

Jesli Al napotyka wystarczajaco duzo negatywnych wzmianek
powiazanych z marka, wtacza je do swoich odpowiedzi —
niezaleznie od ich autentycznosci.

biuro@sempai.pl

Dlaczego to fundamentalna zmiana?

To zupetnie nowe zagrozenie dla brand managementu w erze Al
Search. Dotychczasowe narzedzia do monitorowania reputacji
(Sledzenie wzmianek, Google Alerts) sa niewystarczajace — trzeba
aktywnie monitorowad, jak Al odpowiada na zapytania brandowe.

— Regularne testy w ChatGPT, Perplexity i
Google Al

Wpisuj nazwy wtasne i produkty — sprawdzaj, jak Al je opisuje.
— Budowanie pozytywnych sygnatéw w

zrodtach Al

Ekspercki content, obecnos¢ na rzetelnych platformach i

silny PR to najlepsza ochrona.

—> Monitorowanie zmian po Gemini 3

42% domen wymienionych —widocznosé marki w Al mogta
zmienic sie z dnia na dzien.

www.sempai.pl



Rynek wydawniczy i regulacje (UE/DMA)

ROZDZIAL 11

—0——0 ——0—

Google a DMA — testy w UE

Komisja Europejska postawita Google
zarzuty naruszenia Digital Markets Act.
W odpowiedzi Google planuje testowaé
zmiany w wynikach wyszukiwania na
terenie UE — potencjalnie nowe formaty
wyswietlania ustug poréwnywania cen i
wyszukiwania wertykalnego.

SE M7\

Polscy wydawcy i mediacije z
Google

Polscy wydawcy internetowi ztozyli
wniosek o mediacje z Google w sprawie
wynagrodzenia za korzystanie z tresci —
w Slad za dziataniami organizacji
Repropol. Temat nabiera tempa na

poziomie europejskim.

biuro@sempai.pl

Rola SEO w redakcjach —
ewolucja

Branzowa debata (Wirtualne Media) o
zatrudnianiu SEO-wcéw w redakcjach
pokazuje, ze mimo spadkdw ruchu z
organica, kompetencje SEO pozostaja
cenione —cho¢ ich rola fundamentalnie
ewoluuje w kierunku Al Search i GEO.

www.sempai.pl



Whnioski strategiczne | rekomendacije

ROZDZIAL 12

Dla specjalistéw SEO

e Silne pozycje organiczne = fundament widocznosci w Al.
GEO nie zastepuje SEO — uzupetnia je. Utrata pozycji
organicznych pociaga za soba spadek cytowan w ChatGPT,
Perplexity i Gemini.

e Autorytet tematyczny > ilos¢ tresci. Gtebokie pokrycie
tematyczne, ekspercki content i silne sygnaty E-E-A-T to

kluczowe przewagi w erze zmiennosci i Al Search.

e Audyt tresci blogowych i listicli. Kazda tres¢ powinna wnosié
realna wartosc ekspercka — bez niej ryzyko utraty widocznosci i
wypadniecia z indeksu ro$nie..

e Konfiguracja monitorowania Al: Bing WMT Al Performance,
GSC regex dla promptéw long tail, Ahrefs Brand Radar, SE
Ranking Al Search Toolkit — zmiana modelu moze wymienié
42% cytowanych domen.

e Crawl budget i higiena techniczna. Facetowana nawigacja i
duplikaty URL to 75% probleméw z indeksowaniem —
priorytetowy audyt dla e-commerce.

e Koordynacja SEO + PPC. Reklamy tekstowe podwoity udziat w
kliknieciach rok do roku. Strategia SEO bez uwzglednienia
dynamiki paid jest dzi$ niepetna.

Dla managerow e-commerce

SN\

biuro@sempai.pl

Nie panikowaé przy zmiennosci. Monitorowaé 7-dniowe
Srednie kroczace zamiast poréwnan dzienn-do-dnia. Nie
wprowadzaé masowych zmian tresci w trakcie aktywnej

zmiennosci.

Koordynuj SEO z PPC. W branzach produktowych udziat paid w
kliknieciach SERP podwoit sie rok do roku. Monitoruj
kompozycje SERP w swoich kluczowych kategoriach.

Inwestuj w content ekspercki i video. YouTube jest jednym z
niewielu zwyciezcéw organica w analizie Solis. Unikalne opisy
produktdéw, poradniki zakupowe i video poréwnania beda coraz
bardziej premiowane.

Przygotuj infrastrukture na agentic commerce. Product,
Offer i FAQ schema, czytelny UX, przejrzyste dane produktowe
—agenty Al beda coraz czesciej ,,kupowac" w imieniu

uzytkownikdw.

Monitoruj reputacje marki w Al. Negative GEO to realne
zagrozenie. Regularny monitoring odpowiedzi ChatGPT,
Perplexity i Google Al na zapytania brandowe jest dzi$
obowiazkiem.

Osobna strategia dla Discover. Google potwierdzit
oddzielnos¢ systemdw. Tresci blogowe optymalizuj osobno pod
Discover —angazujace obrazy, timing publikacji, aktualnos¢.

www.sempai.pl
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Zmiennosc¢ algorytmaow i aktualizacje Google

e SE Roundtable — Ranking Volatility Feb 2

e SEO-Kreativ — Ranking Volatility February 2026

e Google Status — Incydent 24.02

Google Discover Core Update

e SEJ-Google Releases Discover Core Update

e SEJ-—Google Revises Discover Guidelines

e Search Engine Land — How Discover Works

Kompozycja SERP i remonetyzacja

e Aleyda Solis — SERP Shifts: Ads Remonetized
e Semrush — SERPs with Ads + Al Overviews Grew 394%

Gemini 31 Al Overviews

e SE Ranking — Gemini 3 Impact on Al Overviews

Al Search i GEO

e Lily Ray — Citations in Al Search

e Similarweb — Negative GEO

SE M\

Narzedzia Al i monitorowanie

e Bing Blog — Al Performance in Webmaster Tools

e Search Engine Land — Al Prompts in GSC

Dane strukturalne i LLM-y

e SE Roundtable — ChatGPT & Perplexity Structured Data

e Search Engine Land — Don't Recommend MD Pages

Techniczne SEO

e SE Roundtable — Googlebot File Limits

e Search Engine Land —75% Crawling_Issues

e SE Roundtable — Al Overviews Overlay Cards

Agentic Web i regulacije

e Search Engine Land — Are We Ready for the Agentic Web

e SEJ-—Google to Test Search Changes in EU

e Wirtualne Media — Wydawcy i mediacje z Google

Strategia i podejscie

e SEJ-—From Performance SEO to Demand SEO

e Search Engine Land — Why SEO Failures Are Organizational

biuro@sempai.pl www.sempai.pl


https://www.seroundtable.com/google-search-ranking-volatility-40877.html
https://www.seo-kreativ.de/en/blog/ranking-volatility-february-2026/
https://status.search.google.com/incidents/TZF4pLmbzFdoBPP6o3iv
https://www.searchenginejournal.com/google-releases-discover-focused-core-update/566647/
https://www.searchenginejournal.com/google-revises-discover-guidelines-alongside-core-update/566748/
https://searchengineland.com/google-discover-qualifies-ranks-filters-content-research-470190
https://www.aleydasolis.com/en/search-engine-optimization/serp-shifts-ads-remonetized/
https://www.semrush.com/blog/serps-with-ads-and-ai-overviews/
https://seranking.com/blog/gemini-3-impact-on-ai-overviews/
https://lilyraynyc.substack.com/p/are-citations-in-ai-search-affected
https://www.similarweb.com/blog/marketing/geo/negative-geo/
https://blogs.bing.com/webmaster/February-2026/Introducing-AI-Performance-in-Bing-Webmaster-Tools-Public-Preview
https://searchengineland.com/see-ai-search-prompts-google-search-console-470358
https://www.seroundtable.com/chatgpt-perplexity-structured-data-text-40862.html
https://searchengineland.com/google-bing-dont-recommend-seperate-markdown-pages-for-llms-468365
https://www.seroundtable.com/googlebot-file-limits-40876.html
https://searchengineland.com/google-biggest-crawling-issues-468186
https://www.seroundtable.com/google-ai-overviews-contextual-overlay-link-cards-40892.html
https://searchengineland.com/are-we-ready-for-the-agentic-web-468154
https://www.searchenginejournal.com/google-to-test-search-changes-in-eu-after-dma-charges-per-report/568275/
https://www.wirtualnemedia.pl/wydawcy-internetowi-ida-droga-repropolu-wniosek-o-mediacje-z-google,7257911968811392a
https://www.searchenginejournal.com/from-performance-seo-to-demand-seo/566743/
https://searchengineland.com/why-most-seo-failures-are-organizational-not-technical-468167

Luty 2026 w pigutce.

Raport przygotowany na podstawie 45+ zrédet branzowych z lutego 2026.
Wszystkie linki zweryfikowane na dzien opracowania.

P Kluczowy wniosek #1 ® Kluczowy wniosek #2

Silne SEO = fundament Organic traci klikniecia na rzecz

widocznosci w Al. GEO bez SEO nie reklam, nie tylko Al Overviews —

istnieje. koordynacja SEO+PPC to must-
have.

4 Kluczowy wniosek #3

Gemini 3 wymienit 42% cytowanych domen — monitorowanie widocznosci w
Al musi by¢ ciagte.

Sempai — Dziat Al & Automatyzacji -Marzec 2026
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