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Executive Summary - 5 hewsow, ktore realnie zmieniq prace
SEO

Ponizsze piec¢ faktéw z kwietnia 2026 wymaga natychmiastowej reakcji w procesach raportowania, audytéw i strategii contentowej.

1. GSC zawyzat impresje przez 50 2. March 2026 Core Update - 3. Al Mode w Chrome zmienia
tygodni agregatory tracq, marki zyskujg paradygmat wyszukiwania

0d 13.05.2025 do 27.04.2026. Naprawa dziata YouTube -567 pkt Sistrix, Reddit -64, 0d 16 kwietnia 2026 strona otwiera sie w

od 28 kwietnia - tylko prospektywnie. Dane Instagram -48. W travel: TripAdvisor i Expedia bocznym panelu Chrome bez opuszczania
historyczne zostaja zawyzone. Raporty rok-do- traca; sieci hotelowe zyskuja. Wzorzec: ,,strona, SERP. Dla e-commerce: krétsze sesje, kazda
roku w nadchodzacych miesigcach beda ktéra jest wiascicielem rzeczy" wygrywa z podstrona musi ,,zamyka¢" decyzje zakupowa
pokazywaty pozorne spadki impres;ji. »platforma, ktéra o niej rozmawia". od razu.

4. Bycie cytowanym przez 5. Sygnaty marki wyprzedzaijq linki

ChatGPT to osobna gra w autorytecie

Ahrefs: 1,4 mIn promptéw - ChatGPT cytuje Marki w top 25% pod wzgledem wzmianek

~50% pobieranych adreséw, 88% cytatéw z notuja Srednio 169 cytowarn w Al Overviews;

indeksu ,,search". Naturalny slug URL daje kolejny kwartyl - tylko 14. Wzmianki bez linka,

89,/18% szanse cytowania vs 81,11% dla Reddit, LinkedIn i ruch direct staja sie

nieczytelnych adreséw. kluczowymi sygnatami.
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Rozdziat 1

March 2026 Core Update - koniec ery agregatorow

Wdrozenie zakoriczone 8 kwietnia 2026 (start 27 marca). Skala zmian najwieksza od grudnia 2025 - Semrush Sensor szczytowo 8,7/10. Core Update potwierdzit gteboka reorientacje Google: od agregatoréw do
2wiascicieli rzeczy".

8,7/10 -55%

Semrush Sensor Domen z mierzalnymi zmianami
Szczyt zmiennosci - 4-5 dni nieprzerwanej turbulencji W ciaqu pierwszych 2 tygodni wdrozenia (Ahrefs, Semrush)
-56 +50%
507 597
YouTube w Sistrix Dishey Careers (USA)
Najwiekszy pojedynczy spadek punktéw widocznosci (Lily Ray) Strony ,,wiasciciela" wygrywaja z agregatorami pracy

Wzorce widocznosci - wygrani i przegrani

Branza Przegrani Wygrani

Praca Indeed -18, ZipRecruiter —13 BLS.gov +5,4, USAJobs +16, Disney Careers +59
Zdrowie Cleveland Clinic =12, WebMD -9, Mayo Clinic -6 NIH.gov +9,3, GoodRx +55

Travel TripAdvisor, Yelp, Expedia Sieci hotelowe, strony lotnisk

Spoteczne YouTube —-567, Reddit —64, Instagram —-48, X —46 Marki wiasne, instytucje

® Google przesuwa widoczno$¢ od agregatoréw i tresci UGC do ,,wtascicieli rzeczy" - producentéw, marek, instytucji rzadowych. To nie kara - to rekalibracja faworyzujaca strone, ktéra cos$ robj, nad strona,
ktéra o tym méwi. HubSpot stracit 70-80% ruchu organicznego w cyklu 2025-2026 jako wzorcowy przyktad ryzyka strategii ,content w skali" bez powiazania z core produktem.
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Rozdziat 2
Cyrus Shepard - pie¢ cech zwycieskich stron

Zyppy (Cyrus Shepard) opublikowat w kwietniu 2026 najwieksza analize wygrywajacych stron z March Core Update - 400+ badanych domen, regresja statystyczna, pie¢ sygnatéw o najsilniejszej korelacji z
wzrostem widocznosci.

Produkt / ustuga Realizacja zadania Wiasne aktywa
Korelacja: 0,391 — Strona oferuje konkretny produkt lub ustuge, Korelacja: 0,381 — Strona pozwala dokoriczy¢ zadanie: kupic¢, Korelacja: 0,357 — Strona ma co$ unikalnego: dane, narzedzie,
nie tylko tre$¢ opisujaca zarezerwowac, sprawdzié, policzy¢ baze, czego nie ma konkurencja
e
Waskie skupienie tematyczne Silna marka
Korelacja: 0,250 — Strona koncentruje sie na konkretnej domenie, nie pokrywa wszystkiego Korelacja: 0,206 — Wzmianki, ruch direct, Swiadomos¢ - sygnat poza tradycyjnym SEO

Efekt addytywny - kluczowy wniosek
R 38% L 52% | 61%

1 cecha 2 cechy 3 cechy

[ 68% | 70%
4 cechy 5 cech

Kazda kolejna cecha istotnie podnosi prawdopodobieristwo wzrostu widocznosci. Klienci e-commerce maja zazwyczaj cechy 1-2 z natury - walka toczy sie o cechy 3-5: wiasne aktywa, fokus tematyczny i silna
marke.
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Rozdziat 3
A\ Google Search Console - btad, ktdry psut dane przez prawie rok
® Kluczowe daty: Pierwsze sygnaty - styczer 2026 | Oficjalna naprawa - 28 kwietnia 2026 | Potwierdzenie John Mueller - 4 maja 2026

0d 13 maja 2025 do 27 kwietnia 2026 (50 tygodni) GSC btednie liczyt impresje - w niektérych przypadkach kilkukrotnie zawyzat wartosci wskutek duplikacji rejestrowania wyswietleri (m.in.
zwigzanych z Al Overviews i nowymi formatami SERP). Poprawka dziata tylko prospektywnie - dane historyczne nie zostana poprawione.

Element Status VELE]

Liczenie impresji od 28 kwietnia 2026 M Poprawione Dane wiarygodne

Dane historyczne (13.05.2025 - 27.04.2026) >{ Zawyzone Nie zostana skorygowane

CTR w okresie btedu >{ Zafatszowane CTR zanizony (licznik zawyzony)
Dane w Google Analytics 4 M Bez zmian Niezalezne od GSC

Dane Ahrefs / Semrush W Bez wptywu Niezalezne estymacje

Jak postepowac w maiju i czerwcu

—> Nie reportujimpresiji rok-do-roku bez adnotacii —> Przesun giéwny KPI na CTR z GA4
Kazdy raport w okresie naktadajacym sie z bledem musi zawiera¢ note wyjasniajaca Klikniecia od uzytkownika (GA4) sa wiarygodnym punktem odniesienia - GA4 nie byt
artefakt korekty dotkniety btedem
—> Uzywadj Ahrefs / Semrush jaoko benchmark widocznosci — Wybieraj okresy poréwnawcze poza oknem btedu
Niezalezne estymacje ruchu organicznego pozostaja wiarygodne i poréwnywalne Preferuj zestawienia nieobejmujace zakresu 13.05.2025 - 27.04.2026 (np. luty vs maj
2026)
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Rozdziat 4

Al Mode w Chrome - howy paradygmat wyszukiwania

16 kwietnia 2026 — Google ogtosit integracje Al Mode bezposrednio z przegladarka Chrome (na razie w USA). To najwieksza zmiana w paradygmacie

wyszukiwania od czasu wprowadzenia Al Overviews.

o060

- Panel boczny zamiast nowej Wyszukiwanie po wielu

(]

o

o) karty kartach
Al Mode otwiera sie obok strony wynikéw, Mozna dotaczy¢ wiele otwartych kart do
nie zamiast niej. Uzytkownik widzi jednego zapytania. ,,Poréwnaj ceny tych
jednoczesnie odpowiedZ Al i SERP - bez pieciu hoteli, ktére wtasnie otworzytem" -
przetaczania kart, bez utraty kontekstu. Al analizuje wszystkie naraz.

osiagnaé, Google wykonuje zadanie."
— Sundar Pichai, Alphabet Q1 2026 Earnings Call

SA

Multimodalnos¢ w jednym
oknie

Menu ,,plus" pozwala doda¢ obrazy, PDF-
y i karty do zapytania. Uzytkownik nie
wychodzi z Chrome - wszystko
obstugiwane natywnie.

»Wszystkie nasze ostatnie wdrozenia - Al Overviews, Al Mode, Web Guide, Agent Mode w Gmail - zmierzaja w te sama strone: uzytkownik méwi, co chce

® Implikacja dla e-commerce PL: Krétsze sesje w sklepie, kazda podstrona produktu musi mie¢ cene, dostepnosé, dostawe i zwroty widoczne od
razu. Strony musza stac sie ,jednostkami wykonawczymi zadania" - z API, schema, integracjami ptatnosci i strukturyzowanymi danymi

produktowymi.
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Rozdziat 5

Google Web Guide - format SERP zachecajgcy do klikniec

Stopniowe wdrozenie od marca 2026, pogtebiona analiza Ahrefs w kwietniu. Web Guide to nowy format wyniku w SERP, ktéry w odréznieniu od Al Overviews zacheca do kliknigecia poprzez prezentacje konkretnych
sekcji strony jako ,.kontekstualnych przyciskéw".

Czym jest Web Guide Jak Google identyfikuje sekcije

Zamiast typowego niebieskiego linku z meta description, Web Guide pokazuje tytut strony oraz 3-5 o Heading hierarchy (H2/H3) - podstawowy sygnat
wewnetrznych sekcji jako klikalnych elementéw. Kazda sekcja ma wtasny opis i prowadzi bezposrednio

o Tres¢ semantycznie spdjna z nagtdwkiem
do fragmentu strony (#anchor).

« TOCwHTML lub schema TableOfContents wzmacnia rozpoznawalno$¢
« Krétkie, opisowe nagtéwki wybierane czesciej niz dtugie zdania

Jak optymalizowac pod Web Guide

Hierarchia H2/H3 musi by¢ sensowna i spdéjna Kazda sekcja H2 musi ,,sta¢ sama”

Nie tylko dla SEO, ale dla czytelnika i modelu jezykowego Google Semantycznie spéjna, dajaca warto$¢ bez kontekstu reszty strony

Spis tresci w HTML z linkami #anchor Krétkie, opisowe nagtéwki sekciji

Utatwia Google identyfikacje struktury strony (nav lub ul) »,Jak wybra¢ miasto przed wynajmem auta" > ,Wybdr miasta i jego znaczenie w procesie
decyzyjnym"

© WepoceAl Overviews i zero-click Web Guide jest odwréceniem trendu - Google sygnalizuje, ze strony z dobrze ustrukturyzowana trescia moga wyciagac¢ wiecej kliknie¢ niz klasyczny niebieski link.

biuro@sempai.pl www.sempai.pl
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Rozdziat 6

Al Overviews - mocne dane vs narracja Google

W Q12026 toczy sie otwarta rozbieznos¢ miedzy danymi niezaleznych badaczy a oficjalnymi komunikatami Google. Obie narracje sa czesSciowo prawdziwe, ale

stuza réznym celom.

Dane niezaleznych badaczy
-38% kliknie¢ organicznych przy obecnosci AIO

+33% wzrost wyszukiwan bez klikniecia przy
AlO

Badanie Indiana State + Carnegie Mellon, 5 000
zapytan

Praktyczna konkluzja

— Segmentuj frazy pod kgtem
obecnosci AIO

Uzyj filtra SERP features w Ahrefs - frazy z
AlO wymagaja innej strategii niz klasyczne
wyniki

SE M7\

Narracja Google (Liz Reid, VP
Search)

»Wyzsze kliknigcia jakoSciowe" - uzytkownicy
klikaja mniej, ale precyzyjniej.

Strony cytowane w AlO notuja wzrost ruchu, nie
spadek.

— Optymalizuj pod cytowanie, nie
pod klikalnos¢
Te same mechanizmy E-E-A-T = cytowanie w
AlO. Bycie cytowana marka to realna ochrona
przed zero-click

biuro@sempai.pl

Q12026 Earnings Google
$60,4 mld — przychody Search (+19% r/r)

+22% wzrost kliknie¢ z reklam na SERPach z
AlO

Biznesowo: Google zarabia wiecej niezaleznie od
klikalnosci w wyniki organiczne

— Tresciinformacyjne wymagaijq

nowych KPI

Share of Voice w Al i czestotliwo$¢ cytowania
zastepuja klasyczne impresje i pozycje

www.sempai.pl



Rozdziat 7
ChatGPT - studium 1,4 miln promptow (Ahrefs)

Ahrefs opublikowat w kwietniu 2026 najwieksze dotad badanie cytowania zrédet przez ChatGPT - analiza 1,4 mlIn rzeczywistych promptéw. To pierwsze tego typu studium na takiej skali préby.

50%; 88% 67,8%

Niecytowane URL-e to Reddit

Reddit masowo uzywany jako kontekst, prawie nigdy nie
cytowany jawnie

Adreséw cytowanych Cytatéw z indeksu ,search”

Potowa pobieranych URL-i nie trafia do odpowiedzi dla
uzytkownika

Slug URL i wiek strony - dwa ciche syghaty cytowania

Dominacja jednego zZrédta wyszukiwania nad innymi typami
referencji

Typ slug Wspétczynnik cytowan () Mediana wieku cytowanego adresu: ~500 dni

Naturaln . (/wynajem-auta-warszawa) — ChatGPT NIE preferuje Swiezych tresci. Strony publikowane dzi$ zaczna
Urainy, opisowy i/wynajem-atita-warszaw e generowac widoczno$é w ChatGPT za 12-18 miesiecy. To wymusza dtuga

Nieczytelny (/p/?id=12345&cat=cars) 81,11% perspektywe planowania content marketingu.

Réznica 8,67 pp = przy 1 000 cytowan to dodatkowo 87 cytowan rocznie przy tym samym ruchu.

www.sempai.pl
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Rozdziat 8
Efekt Bigfoot - ChatGPT 5.3 i koncentracja widocznosci

Resoneo przeanalizowat zmiany cytowania po przetaczeniu domysinego modelu ChatGPT na GPT-5.3 (4 marca 2026). Wynik: koncentracja widocznosci na coraz mniejszej
liczbie domen - efekt nazwany ,,Efektem Bigfoot".

-20,5% -12% 8,5

Unikalnych domen na odpowiedz Wizyt z ChatGPT Cytowan na odpowiedz
Ze Srednio 6,8 do 5,4 unikalnych domen w cytowaniu po Spadek ruchu referralowego z ChatGPT do duzych e- Wolumen stabilny - ten sam, ale coraz mniej
przetaczeniu na GPT-5.3 commerce W miesiac po zmianie modelu zréznicowane zrodta

Dwa typy widocznosci w LLM-ach - model Resoneo

Widocznos¢ parametryczna Widocznos¢ dynamiczna

Marka ,,zapisana" w wagach modelu z trenowania. Budowana dtugoterminowa Marka cytowana w odpowiedzi przez wyszukiwanie real-time. Budowana swiezymi,
obecnoscia w wysokoautoryzowanych zZrédtach: Wikipedia, prasa, ksiazki, duze autoryzowanymi tre$ciami, schema markup i brand mentions w aktualnych

portale branzowe. Zrédtach.

® Strategia GEO musi obejmowac obie warstwy. Skupienie tylko na jednej daje potowiczny efekt. DEJAN Al uruchomit publiczny Brand Authority Index (marzec 2026)
- pierwsze niezalezne narzedzie do monitorowania widocznos$ci marki w ChatGPT, Claude, Gemini i Perplexity.
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Rozdziat 9
Sygnaty marki ponad linki - nowy model autorytetu

Analiza Andrei Schultz (Sure Oak, kwiecieri 2026): Google przeszedt od modelu autorytetu opartego gtéwnie o linki do modelu wielowarstwowego. Dane méwia same za siebie.

Top 25% marek wg wzmianek Kwartyl 2 (nastepne 25%) Rd&znica miedzy kwartylami

Srednio 169 cytowar w Al Overviews Srednio 14 cytowar w Al Overviews 12x — Marka rozpoznawalna wygrywa drastycznie z
marka bez obecnosci spotecznej

Jak zmienia sie model budowania autorytetu

Sygnat Dawniej (do 2023) Dzisiaj (2026)

Backlink z DA 50+ Gtéwny sygnat autorytetu Jeden z wielu sygnatéw

Wzmianka bez linka Staby sygnat Mocny sygnat autorytetu marki
Obecnos$¢ na Reddicie Nieliczona w SEO Sygnat konsensusu spotecznego
Ruch direct + brand search Sygnat uzupetniajacy Gtéwny sygnat Swiadomosci marki
Profil autora (LinkedIn) Nieistotny Sygnat ekspertyzy E-E-A-T

[ Strategia link buildingu w 2026 powinna obejmowaé min. 30% dziatan ,,bez linka" - brand mentions, PR, podcasty, eventy branzowe, profile autoréw - plus klasyczny link
building jako uzupetnienie.
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Rozdziat1o
Woalka ze spamem - zgtoszenia jako podstawa recznych kar

Google zaktualizowat w kwietniu 2026 dokumentacje ,,Report quality issues". Usunieto kluczowa deklaracje, ze zgtoszenia NIE prowadza do recznych kar. Nowa formuta
potwierdza, ze moga prowadzi¢ do konkretnych dziatan.

Przed (do marca 2026) Po (kwiecieh 2026)

»Zgtoszenia jakoSci pomagaja nam ulepszac algorytmy i moga prowadzi¢ do
podjecia recznych dziatan przeciwko stronom naruszajacym nasze wytyczne.

»Zgtoszenia jako$Sci pomagaja nam ulepszac algorytmy. Zgtoszenia nie prowadza
do bezposrednich dziatan na konkretnych stronach."

Trzy typy zgtoszen i ich konsekwencije

Typ zgtoszenia Cel Konsekwencja

Spam report Cloaking, doorway pages, ukryty tekst Reczna kara ,,spam" - usunigecie z indeksu
Misleading content Fatszywe gwiazdki, fake reviews, dezinformacja Obnizenie pozycji lub usuniecie z indeksu
Site Reputation Abuse Parasite SEO, wynajem domeny pod afiliacje Sekcja domeny wycieta z indeksu

/A Marka, ktéra naruszata wytyczne ,bo wszyscy tak robig", musi w maju 2026 zrobi¢ audyt: schema markup (czy zawiera co$ niewidocznego?), masowo generowany
content Al, serwowanie réznych tresci Googlebotowi i uzytkownikowi (cloaking).
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Rozdziat 11

Pozostate newsy warte uwagi

€ Preferred Sources - globalnie

30 kwietnia 2026. Google rozszerzyt Preferred Sources
(wskazanie ulubionych Zrédet w Discover) na wszystkie jezyki
globalnie. Polski nie ma jeszcze gotowego Ul buttonu
wbudowanego w Discover, ale funkcja dziata - uzytkownicy moga
oznaczy¢ domene recznie.

?, Google testuje wyindeksowanie URL-i

SE Roundtable raportowat testy deindeksowania czesci URL-i z
duzych serwiséw - szczegdlnie tych ze stabymi sygnatami
zaangazowania. Google nie potwierdzit oficjalnie. Dziatanie:
monitoruj liczbe zaindeksowanych URL-i w GSC tygodniowo.

SE M7\

biuro@sempai.pl

Microsoft / Bing - 1 miliard MAU

Microsoft potwierdzit w Q1 2026 przekroczenie 1 miliarda
miesiecznych aktywnych uzytkownikéw. Wzrost napedzany
przez Edge, Windows 11 i Copilot. Polski rynek nadal zdominowany
przez Google (~95%), ale Bing zyskuje w segmencie B2B (Office
365, Teams).

Wl Wielowymiarowa rola kliknieé w GSC (Seekio)

Seekio opisat hipoteze Click Adjusted Score (CAS): Google ma
osobny score korygujacy rankingi na bazie historycznych kliknigec.
CTR per slot SERP i dwell time po kliknigciu sa bezposrednimi
sygnatami rankingowymi. Optymalizacja meta description to nie
tylko dodatek - to rankingi.

www.sempai.pl



Rozdziat 12

Whioski strategiczne i rekomendacie

Kwiecien 2026 pokazat spéjny obraz: Google premiuje ,,wtascicieli rzeczy", ChatGPT koncentruje cytowania na liderach, sygnaty marki

wyprzedzaja linki. Rekomendacje w trzech horyzontach.

r

Pilne — najblizsze tygodnie
Dodaj adnotacje o btedzie GSC do
wszystkich raportéw majowych
Audyt ekspozycji na reczne kary

(schema, Al content, cloaking)

SprawdzZ luki SERPowe po utracie
widocznosci przez agregatory w Twojej
branzy

SE M7\

@ strategiczne —1-3 miesiqce

Audyt 5 cech zwycieskich stron dla
kazdego klienta

Wdréz schema TableOfContents i
hierarchie H2/H3 pod Web Guide

Min. 30% dziatan authority building w
brand mentions (PR, podcasty,
LinkedIn)

Zacznij monitorowa¢ widocznos$¢
marki w LLM-ach (DEJAN Al, testy

manualne)

biuro@sempai.pl

@ Dtugoterminowe — 3-12
miesiecy

Infrastruktura pod wyszukiwanie
agentowe: API, schema
Product/Offer/Service

Cykl publikacji dojrzewajacy do
cytowania w ChatGPT (horyzont 12-18
miesiecy)

Przesun gtéwny KPI z impresji GSC na
CTR z GA4 + Brand Visibility w Al

www.sempai.pl



Podsumowanie miesiqgca w czterech liczbach

8,7/10 -38%

Semrush Sensor - szczyt zmiennosci Spadek kliknieé organicznych przy AlO
March 2026 Core Update - najwieksza zmienno$¢ od grudnia 2025 Randomizowane badanie Indiana State + Carnegie Mellon, 5 000 zapytan
69 Vs 14 YeloXeall
Cytowania w AIO (kwartyl 1 vs 2) Mediana wieku cytowanego adresu w ChatGPT
Marki rozpoznawalne spotecznie wygrywajg 12x z markami bez wzmianek Swiezos¢ nie jest premiowana - sita cytowania dojrzewa w czasie
Agregatory
tracq
GSC dane

. Marka > linki
zawyzone

ChatGPT
faworyzuje
wiek

Cztery liczby wyznaczaja osie strategiczne na kolejne miesigce: zmiennos¢ algorytmiczna wymaga ciagtego monitorowania, zero-click w AIO zmusza do optymalizacji pod cytowanie, widoczno$¢ marki w LLM-ach staje si¢ nowym KPI, a dane historyczne GSC wymagaja

adnotacji w kazdym raporcie.

— 30 A\US/\\
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