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Streszczenie — piec wydarzen, ktore realnie mogqg zmienic prace SEO

KE karze Google 89o min euro

1 Dwie decyzje z 23 lipca za naruszenie DMA: 460 min euro za faworyzowanie wtasnych ustug + 430 mIn euro za ograniczenia w Google Play. 60 dni na wdrozenie, kary do 5%
globalnych obrotéw. (Search Engine Roundtable)

70% kart produktowych niewidocznych dla handlu agentowego
2 Audyt 141 kart z 29 marek: tylko 18% podaje priceValidUntil, 13% czas dostawy, 11% liczbe dni na zwrot. Ich brak wyklucza z rekomendacji Gemini. (Search Engine Journal)

Trzy fale zmiennosci SERP bez oficjalnej aktualizacii
3 Lipiec: fale okoto 11,18-19 oraz 23-26 lipca, szczyt 24 lipca. Ostatnia potwierdzona zmiana to June 2026 Spam Update zakoriczony 26 czerwca. (Search Engine Roundtable)

Cloudflare zmienia domysine zasady od 15 wrzesnia

4 Nowe domeny: roboty trenujace modele i agenci beda domysinie blokowane na stronach z reklamami. Googlebota, Applebota i BingBota Cloudflare zalicza do grupy
wielofunkcyjnej. (Search Engine Journal)

89,3% popytu Al bez wyraznego lidera

15} Analiza 1 094 kategorii w ChatGPT (styczen-czerwiec 2026): tylko 15,2% ma wiasciciela tematu (jednoznacznego lidera zestawien). To okno, ktére w klasycznym SEO dawno
sie zamknelo. (Search Engine Land)
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https://www.seroundtable.com/eu-fines-google-1-billion-dma-41745.html
https://www.searchenginejournal.com/70-of-top-retailers-are-invisible-to-agentic-commerce-heres-why/581198/
https://www.seroundtable.com/google-ranking-volatility-41758.html
https://www.searchenginejournal.com/cloudflares-ai-crawler-rules-can-block-googlebot/581385/
https://searchengineland.com/chatgpt-topic-ownership-seo-482901

Rozdziat1. Alcorytmy Google — lipiec bez potwierdzone| aktualizacii

Lipiec byt miesiacem ciszy komunikacyjnej i ruchu na wykresach. Google nie ogtosit zadnej aktualizacji, ale narzedzia sledzace wyniki Google odnotowaty trzy wyrazne fale zmiennosci.

A Ostatnia potwierdzona przez Google aktualizacja: June 2026 Spam Update, zakoriczony 26 czerwca. W lipcu — zadnego oficjalnego komunikatu.

1 lipca 1
Pierwsza fala —,,7-Eleven update" (nazwa branzowa pochodzaca od daty - 7/11 w
amerykarskim zapisie) .

) 18-19 lipca
Druga fala —zmienno$¢ utrzymywata sie przez caty kolejny tydzien.

23-26 lipca 3
Trzecia fala — najwieksza. Ruszyta na przetomie 23 i 24 lipca (czwartek-piatek),

podczas weekendu weszta na najwyzsze obroty i utrzymywata sie do poczatku
nastepnego tygodnia

Co to znaczy w praktyce

Nie diagnozuj po samym wykresie zmiennosci — % Rozdziel spadek pozycji od spadku klikalnoSci — % Nie przepisuj serwisu w tydzien — przy
brak komunikatu oznacza brak mozliwosci jesli wyswietlenia sie trzymaja, a CTR spada, niepotwierdzonych falach ryzyko nadreakcji jest
przypisania spadku do konkretnej polityki. przyczyna jest zwykle zmiana uktadu wynikéw. wieksze niz ryzyko bezczynnosci.

Zrédta: Search Engine Roundtable - fala 24 lipca -Search Engine Roundtable - fala 18-19 lipca -Search Engine Roundtable - fala 11 lipca
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https://www.seroundtable.com/google-ranking-volatility-41758.html
https://www.seroundtable.com/google-search-ranking-volatility-41712.html
https://www.seroundtable.com/google-search-ranking-volatility-july-11th-41676.html

Rozdziat 2. Komisja Europe|ska karze Google — 89o mln euro 1 60
dni ha zmiane

23 lipca Komisja Europejska wydata dwie decyzje stwierdzajace naruszenie aktu o rynkach cyfrowych (DMA) przez Google. To pierwsze decyzje stwierdzajace niezgodnos¢ z
DMA, ktére dotycza bezposrednio wyszukiwarki.

460M< 430M<

Ograniczenia w Google Play

Za blokowanie deweloperom mozliwos$ci bezptatnego informowania o tariszych
kanatach zakupu poza sklepem.

Faworyzowanie witasnych ustug

Za systematyczne wyswietlanie wtasnych ustug — Shoppingu, boxéw dla hoteli,
transportu, sportu — ponad wynikami konkurencji.

60 dni 50/0

Maksymalna kara okresowa

Tyle globalnych obrotéw firmy rocznie grozi za brak zgodnosci z decyzja.

Czas ha wdrozenie

Google musi wprowadzié¢ niedyskryminujace rankingi i petna swobode kierowania
poza platforme.

) Dlaporéwnywarek, serwisow podréznych i sklepdw oznacza to potencjalnie nowa przestrzen widocznosci w najbardziej dochodowych zapytaniach komercyjnych.
Zmiany w wynikach hotelowych w UE pojawity sie jeszcze tego samego dnia.

Zrédta: Search Engine Roundtable - decyzje DMA -Search Engine Land - zapowied? decyzji -Search Engine Roundtable - wyniki hotelowe w UE
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https://www.seroundtable.com/eu-fines-google-1-billion-dma-41745.html
https://searchengineland.com/eu-rule-google-favored-own-services-search-482495
https://www.seroundtable.com/google-hotel-search-eu-41737.html

Rozdziat 3. Dane wyszukiwania sie otwiera|q — decyzja Komisj

przegrana Google w sqdzie

16 lipca Komisja Europejska przyjeta dwie wiazace decyzje specyfikacyjne. Cztery dni p6zniej sad w Kalifornii oddalit pozew Google przeciwko dostawcy danych scrape'owanych z wynikéw

wyszukiwania (SerpApi).

Data

16 lipca 2026

20 lipca 2026

10 sierpnia 2026

Styczen 2027

Lipiec 2027

Co sie dzieje Zrédto rozstrzygniecia

Komisja przyjmuje dwie wiazace decyzje specyfikacyjne. Nie stwierdzaja naruszenia i nie naktadaja kar — precyzuja KE
sposéb wykonania obowiazkéw. Google zapowiedziat sprzeciw.

Sad oddala kluczowe roszczenia Google. Zwykte wyniki wyszukiwania — adresy, fragmenty opiséw, dane faktograficzne Sad USA
—nie sa utworami chronionymi prawem autorskim.

Termin na zmodyfikowanie pozwu przez Google. Roszczenia dotyczace paneli wiedzy z licencjonowanymi materiatami Sad USA
mozna ponowi¢; te dotyczace zwyktych wynikéw oddalono bezpowrotnie.

Start udostepniania danych wyszukiwania — zanonimizowane zapytania i klikniecia dla uprawnionych dostawcéw, po KE
cenie wedtug wzoru z decyzji.

Otwarcie Androida — 11 funkcji systemu (uruchamianie gtosowe, dziatania w aplikacjach, dostep do kontekstu) trafia do KE
konkurencyjnych asystentéw Al wraz z kolejnym wydaniem systemu.

® Obie sprawy uderzajg w to samo: wytgczny dostep Google do danych o wynikach wyszukiwania. Dla nas praktycznie oznacza to narzedzia — monitoring pozycji, analizy
konkurencji, pomiar widocznosci w odpowiedziach Al. Zastrzezenie: wyrok w sprawie SerpApi to orzeczenie sadu pierwszej instancji, nie ugruntowana wyktadnia, a decyzje
Komisji podlegaja kontroli sadowej. SerpApi ma réwnolegle sprawe z Redditem. Sad orzekt tylko tyle, ze zwykte wyniki wyszukiwania nie sa chronione prawem autorskim —
obchodzenie zabezpieczen antybotowych to osobna kwestia, ktéra to orzeczenie zostawia otwarta.

Zrédta: Komisja Europejska - decyzje z 16 lipca -Search Engine Land - wyrok w sprawie SerpApi -Search Engine Journal - oddalenie roszczen -Search Engine Roundtable - analiza

wyroku
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https://digital-markets-act.ec.europa.eu/commission-provides-guidance-google-ai-interoperability-android-and-sharing-google-search-data-under-2026-07-16_en
https://searchengineland.com/google-loses-key-dmca-claims-against-serpapi-in-scraping-lawsuit-483185
https://www.searchenginejournal.com/court-dismisses-googles-dmca-claims-against-serpapi/583033/
https://www.seroundtable.com/google-lawsuit-serpapi-dismissed-41731.html
https://www.seroundtable.com/google-lawsuit-serpapi-dismissed-41731.html

Rozdziat 4. Handel agentowy — 70% kart produktowych bez
kluczowych danych

Audyt agencji SALT objat 207 kart produktowych z 29 sklepdw o najwiekszym ruchu organicznym. Po odrzuceniu stron niedostepnych i btednie zaklasyfikowanych pozostato 141 kart,
ocenionych wedtug dziesieciopunktowej listy zgodnosci z Universal Commerce Protocol.

Element danych Pokrycie Konsekwencja braku

Cena i dostepnosé 99% —

Marka 96% -

priceValidUntil Produkt pominiety w rekomendacji
shippingDetails.deliveryTime Produkt pominiety w rekomendacji
hasMerchantReturnPolicy.merchantReturnDays Produkt pominiety w rekomendacji

GTIN Agent nie rozpozna, ze to ten sam produkt co u konkurencji

/A Uwaga na putapke: strony kategorii generuja okoto dziesiec razy wigcej ruchu organicznego niz karty produktowe — ale nie zawierajg danych produktowych, wigc agent ich nie uzyje.

To nie tres¢, to dane 15% adresow hiewidocznych Domkniecie luki przez Google

Protokoty czytaja feed produktowy i dane strukturalne, a 32 z 207 adreséw zwrdcito btad 403 — m.in. Adidas UK, 7 lipca Google dodat Product.category oraz obstuge
nie opisy na stronie. 70% audytowanych kart nie ma UGG, Converse, Christian Louboutin. Te same validFrom/validThrough w danych strukturalnych —
zadnego z trzech pdl z tabeli powyzej—i zadna praca nad mechanizmy blokuja agenta Google i OpenAl. wczesniej dostepne tylko w Merchant Center.

widocznoscia marki w Al tego nie nadrobi.

Zrédta: Search Engine Journal - audyt handlu agentowego ‘Search Engine Journal - nowe wtasciwosci ofert -Google Search Central - dokumentacja
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https://www.searchenginejournal.com/70-of-top-retailers-are-invisible-to-agentic-commerce-heres-why/581198/
https://www.searchenginejournal.com/googles-new-merchant-listing-structured-data-improves-seo/581879/
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/merchant-listing

Rozdziat 5. Al Overviews juz na potowie zapytan

Skala Al Overviews przestata by¢ tematem prognoz. Réwnolegle zmienia sie to, kogo te odpowiedzi cytuja.

43-48% 8,4

Udziat zapytan z Al Overviews Wzrost cytowan google.com w Al Mode

Similarweb podaje ~43%, Semrush ~48%. Rok wczes$niej: 13-20%. Miedzy 15 kwietnia a 30 czerwca, na prébie 32 min cytowan (analiza Profound).

Nr 2 20,45%

Pozycja google.com wsrod cytowanych domen Zapytania komercyjne w Al Mode z reklamami

Wzrost z wizytéwek firm i paneli wiedzy o produktach. Powierzchnia reklamowa rosnie réwnolegle do organiczne,j.

Co jeszcze zmienito sie w Al Overviews w lipcu

% Karuzela Top Stories weszta do Srodka odpowiedzi Al —17 lipca, na % Generowanie obrazéw w wynikach — Google zapowiedziat tworzenie
razie dla mobile w USA. W 15,5% wynikéw karuzela pojawia si¢ wewnatrz grafik bezposrednio w Al Overviews (j. angielski, regiony z Al Mode).
podsumowania Al zamiast w klasycznym miejscu (w UK: 17,5%).

Zrédta: Search Engine Roundtable - skala Al Overviews -Search Engine Land - karuzela Top Stories -Press Gazette - dane Newzdash -Search Engine Journal
- generowanie obrazéw -Search Engine Land - Google jako druga cytowana domena ‘Profound - analiza cytowan -Search Engine Land - reklamy w Al Mode
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https://www.seroundtable.com/half-google-searches-ai-overviews-41780.html
https://searchengineland.com/top-stories-roll-out-in-google-ai-overviews-482615
https://pressgazette.co.uk/platforms/google-adds-top-stories-links-to-many-news-related-ai-summaries/
https://www.searchenginejournal.com/google-adds-image-generation-to-ai-overviews-revamps-images/582242/
https://www.searchenginejournal.com/google-adds-image-generation-to-ai-overviews-revamps-images/582242/
https://searchengineland.com/ai-mode-cites-google-report-482463
https://www.tryprofound.com/blog/google-com-is-now-ai-mode-s-2-cited-domain
https://searchengineland.com/google-ai-mode-ads-reach-queries-study-482475

Rozdziat 6. Wyszukiwanie lokalne przejete przez Al

Badanie Whitespark pokazuje, ze odpowiedzZ Al stata sie formatem dominujacym w wyszukiwaniu lokalnym — czestszym niz klasyczna mapka z trzema wynikami.

Typ zapytania
lokalnego

Wszystkie zapytania
lokalne

Informacyjne (np. ,ile
trwa...")

Cenowe (,ile kosztuje",
»cena")

Transakcyjne (ustuga +
miasto)

Czestosc Al

Overviews

68%

92%

>80%

brak danych

Uwaga

Lokalny pakiet map:
39%

Prawie zawsze
odpowiedz Al

Najrzadziej obstugiwane
przez firmy

WyraZnie rzadziej niz w
pozostatych typach;
nadal dominuje pakiet
lokalny.

Zrédta: Search Engine Journal - Al Overviews w wyszukiwaniu lokalnym
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Dwa niezalezne systemy. Mozna
by¢ cytowanym w Al bez wysokiej
pozycji w pakiecie lokalnym i
odwrotnie. Mierzenie samych
pozycji lokalnych daje niepetny
obraz.

Strony lokalizacji potrzebuja
faktow. Zakres obstugi, godziny,
warunki, terminy — gesty, aktualny
konkret wygrywa z tekstem
marketingowym.

biuro@sempai.pl

Cztery rzeczy, ktdre zmieniajq priorytety

Ceny to najwigksza
niewykorzystana przewaga.
Zapytania cenowe zdecydowanie
najczesciej uruchamiaja Al. Kto
poda realny przedziat z czynnikami
wptywajacymi na cene — dostaje
cytowanie.

Czes¢ odpowiedzi Al zawiera
miniature pakietu lokalnego, czesé
wytacznie tekst z odnosnikami i
bez mapy — o ukfadzie decyduje
Google.
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https://www.searchenginejournal.com/ai-overviews-now-answer-most-local-searches-how-to-get-your-business-cited/580757/

Rozdziat 7. Wiasnhos¢ tematu w ChatGPT — tylko 15,2% kategorii ma
lidera

Semrush i Kevin Indig przeanalizowali 1 094 kategorie w USA (styczeri-czerwiec 2026): ponad 50 tys. marek, 220 tys. domen, 600 tys. cytowan.

\

15,2% 53,7%

89,3% 90,4%

Kategorii z wyraznym Kategorii bez zadnego lidera Popytu bez wyraznego Trwatos¢ przewagi
wiascicielem Zadna marka nie pojawita sie nawetw 3z 5 wiasciciela Marki z przewaga =5 p.p. utrzymywaty
Marka w =4 z 5 odpowiedzi, przewaga min. 5 zapytan. Kategorie o wyzszym wolumenie to 98% pierwsze miejsce miesigc do miesigca.
p.p. Spetnito 166 kategorii. popytu, a wtasciciela ma wsrdd nich tylko
11,3%

»radycyjne wskazniki SEO nie wystarczaja, zeby wyjasni¢, kto jest wtascicielem tematu. Odgrywaja swoja role, ale to nie wszystko."

— Kevin Indig, zatozyciel Growth Memo (ttum. wtasne)

Wolumen wyszukiwan marki byt jedynym wskaZnikiem konsekwentnie powigzanym z wtasnoscia tematu (55,7% poréwnan). Ruch organiczny i Authority Score wypadaty jak rzut
moneta (48,4% i 52,5% wobec 55,/% dla wolumenu marki).

Zrédta: Search Engine Land - wtasno$é tematu -Semrush - badanie Zrédtowe -Search Engine Journal - 89% popytu bez wtasciciela -Growth Memo - analiza Kevina Indiga
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https://searchengineland.com/chatgpt-topic-ownership-seo-482901
https://www.semrush.com/blog/chatgpt-topic-authority-study/
https://www.searchenginejournal.com/89-of-ai-search-demand-has-no-clear-owner-use-this-before-the-window-closes/583255/
https://www.growth-memo.com/p/does-topical-authority-matter-in

Rozdziat 8. Tres¢ Al a kary Google — badanie 331 tys. stron kontra
reczne dziatanie

Lipiec przynidst dwa pozornie sprzeczne sygnaty, ktére razem uktadaja sie w jasny wniosek. Ponizej odpowiedzi z badania Ahrefs na 331 tys. stron.

Pytanie Odpowiedz z danych

Czy strony w petni generowane przez Al moga by¢ w TOP 3? Tak —5,3% stron z pozycji 1-3 ma 100% tresci Al

Czy przewazaja w czotéwce? Nie — 82,2% stron z TOP 3 ma ponizej 50% tresci Al

Czy Google odmawia indeksacji? Nie —40,35% stron o wysokim udziale Al jest zaindeksowanych (wobec 49,28% przy niskim)

Czy widoczno$¢ sie zatamuje po kilku miesiacach? Nie znaleziono gwattownych spadkéw; tres¢ o niskim udziale Al zbiera 2-3x wiecej wyswietlen niz tres¢ o

wysokim udziale Al
Czy istnieje prég odciecia? Nie — na kazdej pozycji w TOP 10 jest 8,4-11,/% stron z udziatem Al >80%

Czy Google w ogdle wykrywa i odsiewa Al? Nie w ten sposéb — $redni udziat tresci Al ro$nie z 27,1% na pozycji 1 do 30,9% na pozycji 10. To stopniowy
spadek skutecznosci, a nie prég odciecia.

Reczne dziatanie za cienkq fresc »Nie sadze, zeby Google karat tres¢ generowana przez Al. Sadze, ze opiera sie na tych

Okoto 17 lipca duze forum tematyczne otrzymato czesciowe reczne dziatanie za ,,cienka samych oznakach jakosci co zawsze."
tres¢ o niewielkiej wartosci dodanej", obejmujace ponad 168 tys. watkéw (jeden wzorzec
adreséw — dwie inne sekcje serwisu nietkniete). Bot Al dziatat na forum jako ,,cztonek
zespotu" — opublikowat ponad 111 tys. odpowiedzi od marca 2023.

— Ryan Law, dyrektor ds. content marketingu, Ahrefs (tfum. wfasne)

Zrédta: Ahrefs - badanie 331 tys. stron -Search Engine Journal - reczne dziatanie za cienkga tre$é -Search Engine Journal - ekonomia indeksowania
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https://ahrefs.com/blog/google-doesnt-punish-ai-content/
https://www.searchenginejournal.com/google-may-be-penalizing-ai-generated-content-as-thin-content/583773/
https://www.searchenginejournal.com/scaled-ai-content-often-fails-googles-crawl-economics-explain-why/581325/

Rozdziat 9. Pomiar obechosci w Al — Search Console, Merchant
Center | Microsoft Clarity

Raport Generative Al w Search Console dziata od czerwca. Lipiec przyniést zrozumienie jego ograniczen i dwa nowe, niezalezne zrédta danych o obecnosci w Al.

Search Console — dwie putapki i Merchant Center — Al Performance Microsoft Clarity — Topic Insights
jedna nowoscé Insights Od 9 lipca, bezptatnie dla wszystkich. Pokazuje
Wyswietlenia bez kliknigé — raport nie podaje 0d 14 lipca w pilotazu (USA, nastepnie AU, CA, IN, czestosc cytowar domeny, udziat Twoich tresci w
liczby kliknie¢ ani zapytan. Wzrost wy$wietler NZ). Pokazuje udziat marki w wynikach Al vs odpowiedziach Al, domeny cytowane obok Ciebie i
moze maskowac spadek ruchu, leaddw i konkurencja, popularnos¢ typéw zapytan i etap luki tematyczne. Limit: 10 raportéw tygodniowo na
sprzedazy. Sciezki zakupowej. Tylko ruch organiczny, tylko projekt (wciaz jest to wersja testowa —

Pozycja pierwsza dla kazdego linku Al — zapytania konwersacyjne. Kliknieé¢ — brak. ograniczenie dla wersji beta, dziatajacej na GPT-

wszystkie adresy z bloku Al raportowane jako 5.3).
pozycja 1. Znieksztatca Srednia pozycje catego
raportu.

Wtasciwosci platformowe globalnie od 29 lipca —
dodaj konto Instagram, TikTok, X lub YouTube i

monitoruj skutecznos¢ w Google.

W lipcu doszty tez automatyczne podsumowania
danych, sugerowane pytania i historia rozméw z
asystentem Merchant Advisor

A Wraportach dla Klientéw: rozdzielaj wyswietlenia z funkcji Al od klasycznych i nigdy nie prezentuj Sredniej pozycji z okresu aktywnego raportu Al bez zastrzezenia o
regule pozycji pierwszej.

Zrédta: Search Engine Journal - putapka danych Generative Al -Search Engine Roundtable - Merchant Center Al performance insights -Microsoft Clarity - Topic

Insights -Search Engine Roundtable - Merchant Advisor -Search Engine Roundtable - wtasciwosci platformowe -Google Search Central - przewodnik -Search Engine
Land - globalna dostepnos$é
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https://www.searchenginejournal.com/googles-generative-ai-search-console-data-is-a-trap-for-marketers/584018/
https://www.seroundtable.com/google-merchant-center-ai-performance-insights-41675.html
https://clarity.microsoft.com/blog/topic-insights-announcement/
https://clarity.microsoft.com/blog/topic-insights-announcement/
https://www.seroundtable.com/google-merchant-center-ai-features-41736.html
https://www.seroundtable.com/google-platform-properties-live-41785.html
https://developers.google.com/search/blog/2026/07/platform-properties-social-video-guide
https://searchengineland.com/google-search-console-platform-properties-are-now-globally-live-483921
https://searchengineland.com/google-search-console-platform-properties-are-now-globally-live-483921

Rozdziat10. Techniczne SEO — cztery wyjasnienia z lipca

1 2
Reguta robots.txt a sekcja szczegdtowa Budzet indeksowania — howa dokumentacija
Jesli masz osobny blok user-agent: Googlebot, czyta on wytacznie te sekcje — 22 lipca Google przepisat dokumentacje. Kluczowe:
blokady z sekcji ogdInej sg niewidoczne. « kazda witryna startuje z tym samym, zachowawczym limitem — craw/ budget
Rozwiazanie: skopiuj wszystkie reguty do sekcji szczegétowej. rosnie dopiero przy stabilnym serwerze i realnym zapotrzebowaniu;

Pamietaj: robots.txt blokuje pobieranie stron, a nie ich obecno$é w wynikach. Do « limit przepustowosci jest wspdiny dla wszystkich robotow Google — wysoki

usuniecia z indeksu potrzebne jest noindex + brak blokady dostepu. popyt jednego obniza dostepnosc dla pozostatych;
» obstuga kodu 304 (Not Modified) oszczedza zasoby serwera.

3 4
Ekrany weryfikaciji botéw mogq cigé¢ indeks Reguta 5 sekund na renderowanie to mit
John Mueller ostrzegt, ze w sytuacji gdy CDN pokazuje robotowi strone Licznik w JavaScripcie zatrzymuje sie na 5 sekundach, ale Google czeka na
weryfikacyjna zamiast tresci (captcha), Google moze potraktowaé wiele adreséw odpowiedzi serwera 6-12 sekund. Powodem jest wirtualny zegar zatrzymywany
jako duplikaty — lub uznac cudza strone weryfikacyjna za kanoniczna. na czas zadan sieciowych. To wyjasnienie mechaniki, nie zaproszenie do

Diagnostyka: logi serwera, potem poréwnanie odpowiedzi dla Googlebota i ukrywania tresci za wolnymi skryptami.

zwyktego uzytkownika.

Zrédta: Search Engine Journal - requty robots.txt -Search Engine Roundtable - budzet indeksowania -Search Engine Journal - ekrany weryfikacji botéw -Search
Engine Journal - okno renderowania
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https://www.searchenginejournal.com/google-says-why-it-may-ignore-robots-txt-and-negatively-impact-seo/583475/
https://www.seroundtable.com/google-updates-optimize-your-crawl-budget-41732.html
https://www.searchenginejournal.com/are-you-a-bot-screens-can-get-your-pages-dropped-by-google/582801/
https://www.searchenginejournal.com/google-seo-test-shows-what-happens-in-5-second-rendering-window/583878/
https://www.searchenginejournal.com/google-seo-test-shows-what-happens-in-5-second-rendering-window/583878/

Rozdziat 1. Otwarty web pod presjga — wydawcy | howe zasady
Cloudflare

W drugiej potowie lipca ,Wall Street Journal" opisat, ze kilku duzych wydawcéw rozwaza catkowite zablokowanie Google. Wsréd wymienianych: USA Today, Politico, Reuters, Economist,
People, Time.

»,Zablokowanie ich w catosci jest w 100% na stole." Zmiana Cloudflare od 15 wrzesnia 2026

— Neil Vogel, dyrektor generalny People Inc. . . s
Roboty wyszukiwarkowe Agenci uzytkownikow

DomyslInie dopuszczone — bez zmian. Domyslnie blokowani na stronach z

,»,5a teraz dwie publicznosci. Zastanawiamy sie, jak obstuzy¢ ludzi i jak traktowaé boty )
reklamami dla nowych domen.

jako publiczno$¢ drugorzedna."

— Mark Howard, dyrektor operacyjny Time

Roboty trenujgce modele Pay per Crawl
Perspektywa polska i . _ : :
; . ' . Domyslinie blokowane. Wielofunkcyjne: Mozliwos¢ optaty za kazde pobranie
USA Today Co. (ponad 200 tytutéw, umowy z Metg, Microsoftem i Amazonem) deklaruje najrestrykcyjniejsza requta — w tej tresci przez robota (na razie w
gotowosc wycofania serwiséw z Google w ciggu 6-12 miesigcy, jesli firma nie zacznie grupie Googlebot, Applebot, BingBot. zamknigtych testach). Kierunek: nie
ptacic. »blokuj", tylko ,,monetyzuj".

Polska — jak relacjonuja Wirtualne Media, prezesi Agory i RASP méwili na zesztorocznym
panelu EFNI, ze sens ma walka o uczciwe rozliczenia, a nie odcinanie si¢ od platform.
Swiezszy gtos: redaktor naczelny Grupy Polska Press nazwat scenariusz USA Today
,wymarzonym".

N Google testuje w Search Console opcje rezygnacji z obecnosci w Al Overviews/Al
Mode - na razie u wybranych wtascicieli stron w Wielkiej Brytanii. Blokada
Google-Extended w robots.txt pozostaje bez wptywu na wyniki wyszukiwania.

Zrédta: Search Engine Roundtable - wydawcy rozwazaja blokade -Wirtualne Media - perspektywa polska i zasady Cloudflare -Search Engine Journal - zasady Cloudflare a
Googlebot
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https://www.searchenginejournal.com/cloudflares-ai-crawler-rules-can-block-googlebot/581385/
https://www.searchenginejournal.com/cloudflares-ai-crawler-rules-can-block-googlebot/581385/

Rozdziat 12. Asymetria danych — Google rosnie o 17%, zaufanie do Al
zostaje na 28%

22 lipca Alphabet pokazat wyniki, ktére nie potwierdzaja narracji o kanibalizacji wyszukiwarki przez Al — Sundar Pichai méwit o ,,jednym spdjnym doswiadczeniu obejmujacym Al
Overviews i Al Mode". Badania konsumenckie i akademickie rysuja bardziej ztozony obraz.

+17% 28%

Zaufanie do asystentow Al

Wzrost przychoddw Search & Other r/r
Wobec 70% dla wyszukiwarek i 76% dla aplikacji mapowych (YouGov, 19 rynkdéw).

Przy wzroscie catej grupy o 24%. To pierwsze spowolnienie po serii przyspieszen — dynamika
rostaz10% w | kw. 2025 do 19% w | kw. 2026.

-9,4% 5,2%

Sesji ChatGPT z przejsciem na zewnetrzng strone

Spadek klasycznych wyszukiwan
Wobec 31,1% dla Google Search (dane z komputeréw, USA).

Po szerszym dostepie do ChatGPT. Po 20 tygodniach: =17% (Bocconi / Comscore).

[ Precyzjajestjednostronna: Alphabet podaje przychody z doktadnoscia do dziesietnych, ale twierdzenia o kliknigciach kierowanych do stron pozostaja deklaracjami bez
opublikowanej podstawy odniesienia i bez podziatu na wyniki klasyczne, Al Overviews i Al Mode.

69% badanych zaczyna od wyszukiwarki przy konkretnym pytaniu (wobec 16% od Al). Przy szukaniu produktu: 62% vs 4%. Najbardziej dotkniete przez ChatGPT kategorie to
serwisy akademickie, encyklopedyczne i dla programistéw — nie handel.

Zrédta: Google - wyniki Alphabet za Q2 2026 -Search Engine Journal - przychody kontra klikniecia -Search Engine Journal - badanie YouGov -Search Engine Journal - badanie

Bocconi
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https://blog.google/company-news/inside-google/message-ceo/alphabet-earnings-q2-2026/
https://www.searchenginejournal.com/googles-q2-precise-revenue-figures-click-claims-you-cant-check/583280/
https://www.searchenginejournal.com/only-28-of-americans-trust-ai-search-and-that-gap-is-your-seo-opening/581913/
https://www.searchenginejournal.com/chatgpt-access-tied-to-9-drop-in-traditional-search/582167/
https://www.searchenginejournal.com/chatgpt-access-tied-to-9-drop-in-traditional-search/582167/

Rozdziat13. Opinie, linki i reklamy — trzy fronty, na ktorych

liczy sie przejrzystosc

Opinie motywowane korzysciqg —
obowiqgzek ujawnienia od 24 lipca

Google dopisat do wytycznych danych
strukturalnych obowiazek oznaczania opinii
motywowanych korzyscia —jesli motywacja do
wystawienia opinii byty pieniadze, rabat, bon
lub darmowy produkt to nie mozna tego
ukrywaé. Naruszenie moze skonczyc sie
recznym dziataniem. Dla polskiego e-
commerce: programy ,,opinia za punkty lub
rabat" wymagaja wyraznego ujawnienia w
tresci i w znacznikach.

Kary za manipulacije linkami
wrocity przez tylne drzwi

Wiecej dziatan karnych opartych na profilu
linkdw w ostatnim roku niz przez poprzednie

piec¢ tacznie (Dan Taylor, SALT.agency). Powéd:

cze$¢ rynku kupuje linki ,,pod widocznos$¢ w
Al", traktujac to jako inna dyscypline. Wzorce,
ktére wykrywat Pingwin — nienaturalne skoki,
przeoptymalizowany tekst kotwicy — sa tak
samo widoczne dzisiaj: dla Google i dla Binga.

Google oznaczy reklamy tworzone
z pomocq Al

Informacja o uzyciu Al przy tworzeniu lub
modyfikacji kreacji pojawi sie w My Ad Center
przy reklamach w wyszukiwarce, YouTube i
Discover. Przy narzedziach Google oznaczenie
dodaje sie automatycznie. Przy narzedziach
zewnetrznych obowiazek ujawnienia moze
wynikaé z przepiséw lokalnych.

[ Wspdlny mianownik: przejrzystos¢ pochodzenia tresci przestaje by dobra praktyka, a staje si¢ wymogiem produktowym. Google zaostrza egzekwowanie
doktadnie tam, gdzie sygnat zaufania da sie kupic.

Zrédta: Search Engine Roundtable - nowa wytyczna o opiniach -Search Engine Land - oznaczenia reklam Al -Search Engine Journal - rozszerzone
wytyczne i ryzyko dziatan recznych -Google Search Central - dokumentacja opinii ‘Search Engine Journal - powrét kar linkowych
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https://www.seroundtable.com/google-review-snippets-guidelines-update-41754.html
https://searchengineland.com/google-ai-ad-disclosures-search-youtube-discover-481887
https://www.searchenginejournal.com/google-expands-review-guidelines-and-warns-of-manual-actions/583674/
https://www.searchenginejournal.com/google-expands-review-guidelines-and-warns-of-manual-actions/583674/
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/review-snippet
https://www.searchenginejournal.com/are-we-repeating-history-risking-backlink-penalties-again/583070/

Rozdziat 14. Whioski strategiczne 1 rekomendacie

€ PILNE — NATYCHMIAST

e Zaudytuj trzy pola danych produktowych
— priceValidUntil, czas dostawy i liczbe dni na
zwrot. Ich brak wyklucza produkt z
rekomendacji handlu agentowego.

o Zweryfikuj plik robots.txt — jesli masz
osobny blok Googlebota, skopiuj do niego
wszystkie requty z sekcji ogdlne;j.

e Sprawdz, czy zabezpieczenia nie blokuja
agentéw — btad 403 dla narzedzia oznacza
403 dla agenta Google i OpenAl.

o Zweryfikuj programy opinii — ujawnienie
korzysci musi by¢ wyrazne na stronie i w
danych strukturalnych.

SN\ N\\

@ STRATEGICZNE —1-3 MIESIACE

¢ Uruchom bezptatny pomiar cytowan w
Microsoft Clarity — Topic Insights dostepny
od reki.

e Rozdziel raportowanie wyswietlen Al od
klasycznych — adnotacja o requle pozycji
pierwszej i osobne ujecie Sredniej pozycji.

e Zmapuj kategorie bez wtasciciela tematu
— 5 typow zapytan, sprawdz brak lidera.

e Opublikuj widetki cenowe — zapytania
cenowe uruchamiaja Al w ponad 80%
przypadkdw, a wiekszos¢ rynku ich nie
obstuguje.

e Zaplanuj audyt dostepu botéw przed 15
wrzesnia — nowe zasady Cloudflare dla
nowych domen.

o Dodaj wtasciwosci platformowe w Search
Console — Instagram, TikTok, X, YouTube.

biuro@sempai.pl

@ DLUGOTERMINOWE — 3-12 MIESIECY

e Traktuj plik produktowy jako
infrastrukture — ustal wtasciciela, cel
liczbowy i harmonogram odswiezania.

e Buduj przewage w kategorii, nie w
zapytaniu — potrzeba min. 5 p.p. przewagi,
by pozycja byta stabilna.

¢ Inwestuj w wolumen wyszukiwan marki —
jedyny klasyczny wskaznik powiazany z
wiasnoscia tematu w Al.

e Przygotuj scenariusz na zmiany DMA —
otwarcie danych wyszukiwania w styczniu
2027, koniec 60 dni dla Google we wrzesniu.

e Przejrzyj tresci publikowane masowo —
Google nie karze samego uzycia Al, karze
brak wartosci dodanej i cienki wzorzec dla
adresoéw.

www.sempai.pl



Podsumowanie miesiqca — cztery
[{e¥4 )Y,

890 min €

Kara KE dla Google
Dwie decyzje z 23 lipca za naruszenie DMA. 60 dni na zmiane zasad ustalania kolejnos$ci wynikéw.

70°/o

Kart produktowych bez 3 kluczowych pdl
Brak priceValidUntil, czasu dostawy i polityki zwrotéw wyklucza z handlu agentowego.

15,2°/o

Kategorii w ChatGPT z wiascicielem
Na 1 094 przebadanych kategorii. 53,7% nie ma zadnego lidera marki.

28%

Zaufanie do asystentow Al
Wobec 70% dla wyszukiwarek i 76% dla aplikacji mapowych (YouGov, USA).
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