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STRESZCZENIE

Piec wydarzen, ktore realnie zmieniq prace SEO we wrzesniu

1 EOG poza karami za Site Reputation Abuse

Od 30 sierpnia reczne dziatanie za parasite SEO nie wptywa na wyniki zwracane w Polsce i catym EOG — to efekt uzgodnien z Komisja Europejska. Powiadomienie w
Search Console nadal sie pojawia. (Search Engine Journal; Search Engine Land)

2 August 2026 Spam Update — 82%-owy wzrost liczby spadkdéw poza TOP 100
Aktualizacja trwata 18-21 sierpnia. SE Ranking: 16,/11% adreséw z TOP 10 wypadto poza pozycje 100, wobec 9,2% w okresie bez potwierdzonej aktualizacji.

(Search Engine Land - skala zmian; Search Engine Land - koniec wdrozenia)

3 Bramka google.com/goto wdrozona w wynikach

Zamiast bezposredniego adresu pojawia sie przekierowanie po stronie serwera. Uderza bezpos$rednio w scrape'owanie wynikéw i narzedzia monitorujace pozycje.
(Search Engine Roundtable; Search Engine Land)

4 Al Overviews rozwijdjq sie dynamicznie do stylu Al Mode

Blok Al rozszerza si¢ domysinie dla wybranych zapytan. Generatywny interfejs z kalkulatorami i symulatorami wyszedt z Al Mode do Al Overviews. (Search Engine
Land; Search Engine Journal)

5 Reklamy w ChatGPT ruszyty w Polsce

Od 24 sierpnia ChatGPT Ads dziata na 31 rynkach europejskich, w tym w Polsce. 31 sierpnia OpenAl uruchomito samoobstugowy Ads Manager. W EOG brak
personalizacji — dopasowanie na podstawie biezacej rozmowy. (Interaktywnie.com; OpenAl)
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ROZDZIAL 1

August 2026 Spam Update — mochniejsze uderzenie niz zwykle

Lipiec zamkneliSmy informacja, ze Google nie potwierdzit zadnej aktualizacji. Sierpiel domknat ten watek: aktualizacja przyszta, byta zwyczajna w komunikacie i nietypowa w skutkach.

2.5 16,71%

dnia (czas wdrozenia) adreséw z TOP 10 wypadio poza TOP100
Start 18 sierpnia 12:30 EST, koniec 21 sierpnia 4:50 — najdtuzsza z trzech tegorocznych aktualizacji SE Ranking, 100 tys. stéw kluczowych, 20 branz, rynek USA (wobec 9,2% w okresie odniesienia)
antyspamowych

+82% 3

wzrost liczby spadkéw poza TOP 100 trzecia aktualizacja antyspamowa w 2026
Adres z TOP 10 byt okoto 1,8 raza bardziej narazony na znikniecie z pierwszej setki niz zwykle Po marcowej i czerwcowej — Google nie zmienit polityk, aktualizacja nie dotyczy spamu linkowego

Co pokazujg dane branzowe

e Najsilniejsze ruchy w branzach Moda i Uroda — SE Ranking odnotowat tam najwieksza

zmienno$¢ w TOP 10, przy relatywnie spokojniejszych segmentach YMYL (zdrowie i
nieruchomosci) /\ Fale zmienno$ci z 1-3 sierpnia nie sa czescia tej aktualizacji — John Mueller potwierdzit,

« Wskazania na masowo generowana tre$é — relacje praktykéw sugeruja, ze cze$¢ uderzenia ze aktualizacja ruszyta dopiero z oficjalnym komunikatem 18 sierpnia.

dotyczyta tresci tworzonych automatycznie wytacznie pod rankingi. Google tego nie

potwierdzit

» Zmienno$¢ SERP sprzed aktualizacji jest niepowigzana z sierpniowym Spam Update'em— Zrédta: Search Engine Land - skala zmian -Search Engine Land - zakoficzenie wdrozenia -
John Mueller zaprzeczyt, by aktualizacja ruszyta wczesniej niz komunikat. Fale z 1-3 sierpnia Search Engine Roundtable - start i szczegéty -Search Engine Journal - doniesienia o tre$ciach
to osobne zmiany algorytmu Al -Semrush - oméwienie aktualizacji

o Naprawa nie dziata od razu — Google podtrzymuje, ze strona po rozwiazaniu problemdw
moze powrdci¢ na wyjsciowe pozycje dopiero przy kolejnym uruchomieniu systeméw
antyspamowych, co moze zaja¢ miesiace
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ROZDZIAL 2

Koniec jednolite] polityki spamowe| — EOG poza karami

Google od lat bronit tezy, ze zasady sa takie same wszedzie. 30 sierpnia przestato to by¢ prawda. To istotna zmiana w kontek$cie SEO na polskim rynku.

Element Poza EOG W EOG (w tym Polska)

Reczne dziatanie za Site Reputation Abuse Obniza widocznos$¢ objetej sekcji serwisu Nie wptywa na wyniki wyszukiwania

Powiadomienie w Search Console Tak Tak — mimo braku skutku rankingowego

Ocena sekcji przez systemy rankingowe Bez zmian Sekcja moze by¢ nadal oceniana odrebnie od reszty
domeny

Sciezka odwotawcza Wniosek o ponowne rozpatrzenie Wniosek, a nastepnie mozliwos¢ sporu

SBR[ bR e e "Our European users are no less frustrated by parasite SEOQ" —rzecznik Google,

« Powdd to postepowanie Komisji Europejskiej — Google okreslit zmianeg jako cytowany przez Search Engine Roundtable, 28 sierpnia 2026
uzgodniona z Komisja. Zakres obejmuje 27 panstw UE oraz Islandig, Norwegig i

Liechtenstein Praktyczny wniosek: parasite SEO nie stato si¢ bezpieczne. Zmienit si¢ wytacznie
- Dokumentacja zostata przepisana — Google usunat cze$¢ dotychczasowych skutek egzekwowania dla jednej grupy odbiorcéw — ryzyko po stronie ruchu spoza
przyktadéw i wprowadzit opis czynnikéw identyfikujgcych naduzycie EOG pozostaje.

« Wielka Brytania jest poza tym wytaczeniem — tam kary dziataja normalnie

» Raportowanie wymaga podziatu na kraje — ta sama ukarana sekcja moze
zachowywac sie inaczej dla uzytkownika z Warszawy i z Nowego Jorku

Zrédta: Search Engine Journal - zmiana polityki i dokumentacji -Search Engine Land - zakres wytaczenia -Search Engine Roundtable - stanowisko Google
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https://www.searchenginejournal.com/google-updates-site-reputation-abuse-policy-removes-penalties-in-eea/587423/
https://searchengineland.com/google-wont-respect-manual-actions-for-site-reputation-abuse-in-european-economic-area-486055
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Google zamyka wyniki — bramka /goto, SerpApi i sprawa Penske

Trzy watki sierpnia uktadaja sie w jedna historie: Google ogranicza dostep do wtasnych wynikéw i jednoczesnie broni w sadzie sposobu, w jaki korzysta z cudzych tresci.

Bramka /goto w linkach wynikéw Uderzenie w automatyczne pobieranie Spor z SerpApi trwa

Adres docelowy w wyniku zostat zastapiony danych Google rozszerzyt pozew o watki zwigzane z
przekierowaniem po stronie serwera przez Derek Perkins z Nozzle wskazuje, ze linkéw /goto nie warunkami licencjonowania tresci. Bramka /goto to
google.com/goto. Google potwierdzit wdrozenie 26 da sie zdekodowaé — dostawca musi podazy¢ za czytelne uzupetnienie drogi sadowej o droge
sierpnia jako Srodek techniczny przeciw naduzyciom. kazdym przekierowaniem. Pojedyncza strona techniczna.

Test trwat od lipca. wynikéw zawiera ich setki, co znacznie podnosi koszt

zbierania danych.

Sprawa Penske Media — sedzia pyta o uczciwosé uktadu o . .
[ Europejskie organy staty sie w 2026 roku realnym czynnikiem ksztattujacym

Sedzia Amit Mehta — ten sam, ktéry w 2024 roku stwierdzit nielegalny monopol Google — wyniki wyszukiwania — nie tylko zrédtem kar finansowych.
zakwestionowat teze, ze Al Overviews to zwykte ulepszenie produktu. Okreslit sytuacje
jako "really unfair". Penske argumentuje, ze OpenAl i Perplexity ptaca za tresci, a Google

. ; ) i ) _ Co to znaczy dla zespotéw SEO: narzedzia do monitorowania pozycji beda sie
pozyskuje te same dane bezptatnie. Wniosek nie zostat jeszcze rozstrzygniety.

adaptowad, utrudniona moze by¢ tez analiza danych na poziomie adreséw URL. Warto

Drugi front: Francja zawczasu zweryfikowaé metodologie, jaka przyjeli dostawcy i uwzglednic ja przy
) _ ) ) ) _ . ) raportowaniu, w okresie przejSciowym nalezy przede wszystkim opiera¢ sie na danych z
11 sierpnia federacja APIG (blisko 300 francuskich dziennikéw) ztozyta skarge do urzedu Search Console jako niezaleznym punkcie odniesienia.

ochrony konkurencji. Powéd: uruchomienie Al Overviews we Francji 22 lipca bez
uzgodnien z wydawcami. Urzad natozyt juz wczes$niej na Google kare 250 min euro.

Zrédta: Search Engine Roundtable - potwierdzenie /goto -Search Engine Land - wdrozenie przekierowan -Search Engine Journal - rozprawa Penske -Search Engine Roundtable -
rozszerzony pozew wobec SerpApi -Search Engine Land - skarga francuskich wydawcéw
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Al Overviews wchtaniajg Al Mode

Przez rok Al Mode byt osobna zaktadka. W sierpniu granica miedzy nim a klasycznymi wynikami zaczeta sie rozmywaé w sposdb, ktéry wprost dotyka klikalnosci.

Dynamiczne rozszerzanie bloku Al Generatywny interfejs w Al Karuzele linkéw w Al Mode

Dla wybranych zapytan Al Overviews rozwijaja Overviews Od 25 sierpnia w odpowiedziach Al Mode

sie domysinie do petnej odpowiedzi wraz z 0Od 19 sierpnia Google buduje w bloku Al wiasne pojawia sie pozioma karuzela artykutéw dla
polem do zadawania kolejnych pytan. Jesli uktady wizualne, symulacje i narzedzia tematéw rozwijajacych sie (trendujacych) —to
uzytkownik zaczat przewijaé¢ — rozwiniecie interaktywne — wczes$niej dostepne tylko w Al mechanizm znany wczesniej z Al Overviews
zostaje anulowane. Mode. Przyktad: kalkulatory kredytowe (realny, cho¢ waski kanat kliknig¢).

generowane na zadanie.

Model pod spodem zmienia sie bez zapowiedzi

A Tre$¢ odpowiedzi Al moze sie zmieni¢ bez zadnej zmiany w
systemach rankingowych. Sens ma wytacznie seria datowanych
pomiaréw — nie pojedynczy odczyt widocznosci.

13 sierpnia Google udostepnit Gemini 3.7 Flash, a juz 14 sierpnia model pojawit
sie w Al Mode jako opcja dla abonentéw Google Al Pro i Ultra. To trzecia zmiana
modelu w wyszukiwarce w ciagu dziewigciu miesiecy — zadna nie miata statusu
aktualizacji rankingowej.

Zrédta: Search Engine Land - dynamiczne rozszerzanie -Search Engine Journal - generatywny interfejs w Al Overviews -Search Engine Land - karuzele

linkéw w Al Mode -Search Engine Roundtable - Gemini 3.7 Flash -Search Engine Journal - zagrozenie dla stron narzedziowych
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https://searchengineland.com/google-is-dynamically-expanding-ai-overviews-for-some-queries-486200
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ROZDZIAL 5

Preferred Sources jaoko osobny kanat widocznosci

Funkcje opisywaliSmy wczesniej jako ciekawostke dla wydawcéw. W sierpniu dostata mechanike, ktéra czyni z niej realny kanat — dziatajacy réwnolegle do algorytmu rankingowego.

20 VI 600 tys.

Start przycisku do osadzenia Unikalnych wskazanych zrédet

Google udostepnit kod przycisku ,,Preferred Sources" — klikniecie dodaje serwis do Wzrost z ponad 345 tys. w maju 2026, gdy funkcja weszta do Al Overviews i Al Mode
preferowanych i odsyta czytelnika tam, gdzie przerwat

2x 3

WYyzsza szansa na klikniecie Powierzchnie dziatania

Dane Google przy ogtoszeniu przycisku — preferowane zrédto ma dwukrotnie wigksze Top Stories, Al Overviews i Al Mode — wskazanie dziata w kazdej z nich
szanse na klikniecie

Reszta pakietu personalizacyjnego Whiosek dla sklepdw inwestujgcych w content marketing

Tego samego dnia Google ogtosit dwie powiazane zmiany. W aplikacji Google uzytkownik Dodawanie strony do preferowanych zZrédet nie jest czynnikiem rankingowym, tylko
moze opisa¢ wiasnymi stowami, czego chce w Discover widzie¢ wiecej lub mniej — feed sygnatem personalizacyjnym. Przy blogu poradnikowym, newsletterze i powracajacej
dostosowuje sie na biezaco. W Google News na Androidzie doszta mozliwos¢ uktadania publicznosci staje sie to tanim i mierzalnym dziataniem retencyjnym — dodanie
wiasnych briefingéw dZzwiekowych z podziatem na tematy. przycisku wymaga jednego wdrozenia, a efekt kumuluje sie w czasie.

Zrédta: Google - ogtoszenie personalizacji -Search Engine Land - uproszczona $ciezka przycisku -Search Engine Roundtable - liczba Zrédet -Search Engine Journal - jak dodaé
przycisk -Search Engine Land - konwersacyjne sterowanie Discover
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https://blog.google/products-and-platforms/products/search/personalize-search-discover-news/
https://searchengineland.com/google-makes-the-preferred-source-button-more-seamless-485548
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ROZDZIAL 6

Skaqd Al bierze odpowiedzi — fora, grupy i tresci spoza wtasnej domeny

Sierpniowe badania zgodnie pokazuja to samo: znaczaca cze$¢ materiatu budujacego odpowiedz Al powstaje poza domena marki. Analiza Ahrefs na ponad 500 mIn wynikéw daje najbardziej konkretny obraz
modutu ,,.Dyskusje i fora".

Serwis Udziat w wynikach (USA) Charakter tresci

Reddit 87,8% Doswiadczenia pierwszoosobowe, watki opiniotwdrcze
Facebook 38,3% Wytacznie publiczne grupy

Quora 32% (globalnie) Pytania i odpowiedzi

Pozostate domeny ponizej 10% kazda Fora branzowe i spotecznosci niszowe

11,7% — udziat wynikéw wyszukiwania w USA, w ktérych modut ,,Dyskusje i fora" w ogdle sie pojawia. Trzy powyzsze serwisy odpowiadaja tacznie za 76,715% wszystkich linkéw w tym module (Ahrefs, Glen Allsopp i
Xibeijia Guan).

Publiczna grupa na Facebooku jest Widocznosé w Al nie jest jednq liczbg Silne SEO nie gwarantuje obecnosci w

powierzchniqg wyszukiwania Semrush (126 min zapytar, styczeri-kwiecieri 2026, USA): tylko odpowiedziach

Facebook wyprzedzit Quore w styczniu 2026. Pytania klientéw w 36 marek utrzymato si¢ w setce najczesciej wymienianych na Fractl (17 sierpnia): u ponad 9 na 10 marek autorytet w

publicznej grupie moga pojawiac sie w wynikach Google — kanat wszystkich czterech badanych powierzchniach. Ocena na wyszukiwaniu i obecno$é w Al ida razem — ale istnieje wyrazna

obstugi staje sie Zrédtem widocznym poza Facebookiem. podstawie jednej platformy zawyza realng wykrywalnosc. grupa marek z mocnym profilem, ktérych modele niemal nie
wymieniaja.
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ROZDZIAL 6 — CD.

Rekomendacija to nie to samo co cytowanie — dane dla sklepow

Shero Commerce (agencja specjalizujaca sie w obstudze sklepéw Shopify) sprawdzito pytania zakupowe w 60 kategoriach produktowych w Google Al Mode, ChatGPT i
Perplexity. Préba: 883 sklepy Shopify, 8 573 opisy produktéw.

2. 8% 31% 9,5%

Strony marek wsrod cytowanych zrodet Rekomendaciji z cytatem wiasnej strony Sprawdzen w Al Mode z cytatem lub

Sposréd 1851 zacytowanych zrédet — zdecydowana Na 159 rekomendacji marek — model wymienia marke, poleceniem badanej marki
wiekszos¢ cytowan trafia do serwiséw trzecich ale jako Zrédto podaje kogo$ innego (np. strone sklepu Dotyczy 883 sklepdéw z préby, nie marek w ogdle. W
(dystrybutoréw, nie producentéw) lub marketplace) okoto jednej trzeciej kategorii nie pojawita si¢ zadna z
nich
Ahrefs - modut dyskusjii forow - Search Engine Journal - grupy Facebooka - Search Engine Land - sygnaty spotecznosciowe - Search Engine Land
- indeks widocznosSci marek - Search Engine Journal - rekomendacja kontra cytowanie - Search Engine Journal - marki w zapytaniach ChatGPT
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https://ahrefs.com/blog/discussions-and-forums-serps/
https://www.searchenginejournal.com/facebook-groups-are-googles-no-2-forum-source/587545/
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ROZDZIALT

Google: ,hic specjalnego do zrobienia”. Dane mowiq co innego

Sierpien przyniést najbardziej jednoznaczne dotad stanowisko Google w sprawie optymalizacji pod odpowiedzi generatywne —i jednoczes$nie badania, ktére to stanowisko
komplikuja.

"there's nothing really special you need to do for generative Al responses" — John Mueller, Google Search Advocate, Bluesky, sierpien 2026

Gdzie stanowisko i dane sq zgodne Praktyczna synteza

« Zgoda co do fundamentu — badanie Fractl potwierdza teze Google: u Traktuj wypowiedzi Google jako wiarygodne co do tego, czego nie trzeba robié¢ —
zdecydowanej wiekszosci marek autorytet w klasycznym wyszukiwaniu i nie ma osobnych znacznikéw dla odpowiedzi generatywnych. Ale nie jako
obecnos¢ w odpowiedziach Al ida w te sama strone gwarancje, ze sama poprawa wiasnej strony wystarczy.

» Brak osobnych znacznikéw — Google konsekwentnie powtarza, ze nie ma Réznice robi obecnosé marki w materiale, ktéry modele czytaja poza Twoim

osobnych plikéw ani formatéw dla odpowiedzi generatywnych. Nie ma podstaw, e

by porzucadé sprawdzone praktyki
Gdzie stanowisko i dane sie rozjezdzaijg

* Rozjazd w ogonie rozktadu — ta sama analiza Fractl pokazuje marki z silnym
profilem wyszukiwarkowym, ktére w odpowiedziach praktycznie nie wystepuja

« Fragmentacja miedzy platformami —dane Semrush wskazuja na ré6zne miksy
zrédet w poszczegdlnych systemach, wiec obecno$¢ w jednym nie przektada sie
automatycznie na pozostate

Zrédta: Search Engine Roundtable - stanowisko Mueller -Search Engine Journal - czy mozna pominaé GEO -Search Engine Journal - Mueller o markdownie -Search
Engine Journal - czy aktualizacje niosa sygnaty do dziatania
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https://www.seroundtable.com/google-generative-ai-search-responses-todo-41916.html
https://www.searchenginejournal.com/google-answers-if-some-sites-can-ignore-geo-and-just-focus-on-seo/586737/
https://www.searchenginejournal.com/googles-mueller-shares-their-experience-with-markdown-for-ai-seo/587671/
https://www.searchenginejournal.com/google-answers-if-updates-come-with-actionable-seo-signals/587432/
https://www.searchenginejournal.com/google-answers-if-updates-come-with-actionable-seo-signals/587432/
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Kompozycja wynikow — listy, PDF-y, karuzele

Poza aktualizacja antyspamowa sierpien przynidst kilka mierzalnych przesunie¢ w tym, co Google w ogdle pokazuje.

Listy rankingowe: brak uniwersalnej degradacii

Analiza Kevina Indiga na 60 tys. zapytan z 15 branz (5,32 mIn wierszy
wynikéw, okno 47 godzin, dane SE Ranking) nie wykazata powszechnej kary
za ten format. Lista pojawita sie¢ w TOP 10 dla 55,1% zapytan, a Google
pokazywat ich 4,5 raza wiecej tam, gdzie uzytkownik wprost prosit o zestaw
opcji.

Ubytek jest waski i celowany: niecate 4% mniej list na pozycji pierwszej i
w TOP 3.

92% stron wynikéw z lista w TOP 10 zawiera Reddit lub YouTube, 53% oba
naraz — to realna konkurencja o uwage na tym samym ekranie.

Wniosek: nie ,,przestan robi¢ listy", tylko ,,dopasuj format do intenc;ji".

Dwa mniejsze, ale praktyczne przesuniecia

Mhniej plikow PDF w
wynikach

Od 25 sierpnia wyrazny spadek
widocznosci PDF-6w. John
Mueller zapowiedziat
sprawdzenie. 27 sierpnia czes¢
dokumentdéw wrdcita. Wniosek:
nie opieraj widocznosci kart
katalogowych, instrukcji i
cennikdw wytacznie na plikach
PDF.

Awaria indeksaciji 28
sierpnia

Nowe materiaty nie pojawiaty
sie w wynikach mimo
poprawnego statusu w
narzedziu do sprawdzania
adreséw URL. Problem ustapit
tego sameqo dnia, ale pokazat
réznice miedzy
zaindeksowaniem a
serwowaniem.

Zrédta: Kevin Indig - analiza list rankingowych -Search Engine Land - czy Google obnizyt listy -Search Engine Roundtable - mniej_plikéw PDF -Search

Engine Roundtable - awaria indeksacji
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https://www.growth-memo.com/p/has-google-demoted-listicles
https://searchengineland.com/has-google-demoted-listicles-485775
https://www.seroundtable.com/google-search-fewer-pdf-files-41946.html
https://www.seroundtable.com/google-search-indexing-issues-41972.html
https://www.seroundtable.com/google-search-indexing-issues-41972.html
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Dane strukturalne po nowemu — JSON-LD i jedno przejscie

21 sierpnia Google zmienit sposéb odczytu danych strukturalnych. Komunikat byt krétki, a skutek dotyczy wdrozen, ktére dziataty poprawnie od lat.

Co sie zmienito Kto jest narazony Jak sprawdzi¢

Parser stosuje teraz tylko jedno przejscie Sklepy z nazwami produktéw zawierajacymi znak &, Przejrzyj wyrenderowane dane strukturalne na
dekodowania encji HTML w JSON-LD. Wczes$niej znaki specjalne w atrybutach, cudzystowy w kluczowych szablonach — karcie produktu, kategorii,
Googlebot po cichu naprawiat podwdjnie opisach. Trzy typowe zrédta: pole w systemie artykule — i szukaj wzorcéw z prefiksem & wewnatrz
zakodowane znaki. Teraz warto$¢ zakodowana zarzadzania trescig z juz zakodowang wartoscig, bloku application/Id+json. Skok ostrzezeri w Search
dwukrotnie zostaje w danych jako dostowny ciag silnik szablonéw kodujgcy zmienne domysinie, Console po 21 sierpnia to sygnat, ze problem
znakéw. wtyczka generujaca dane z tego samego pola co dotyczy Twojego serwisu.

tres¢ widoczna.

Powigzane doprecyzowanie o crawlerach

25 sierpnia Gary lllyes przypomnial, ze roboty Google w ogdle nie parsuja plikéw

JSON —jedynie je pobieraja, a analiza odbywa sie na etapie indeksowania. () Skok ostrzezeri w raportach danych strukturalnych w Search Console po
Infrastruktura jest wspétdzielona miedzy ustugami, wiec ta sama zasada dotyczy 21 sierpnia to bezposredni sygnat do dziatania — sprawdz wyrenderowany
Merchant Center. Problem z odczytem danych rzadko lezy po stronie pobierania. JSON-LD na kluczowych szablonach.

Google zaktualizowat réwniez dokumentacje kanonikalizacji —zmiany sa redakcyjne
i porzadkujace, bez nowych zasad.

Zrédta: Search Engine Roundtable - zmiana odczytu JSON-LD -Search Engine Watch - dekodowanie encji -Search Engine Roundtable - crawlery nie parsujg JSON -
Search Engine Roundtable - dokumentacja kanonikalizaciji
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https://www.seroundtable.com/json-ld-extraction-googlebot-41921.html
https://searchenginewatch.com/google-changes-how-it-parses-double-escaped-json-ld-entities/
https://www.seroundtable.com/google-crawlers-dont-parse-json-41936.html
https://www.seroundtable.com/google-updates-canonicalization-help-docs-41925.html
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Dostep botow, pomiar i stabilnos¢ — termin, ktory wypada za dwa
tygodnie

® Najbardziej naglacy element tego raportu: 15 wrzesnia Cloudflare zmienia domys$ine zasady dostepu robotéw. To nie jest teoria — to data z realnymi konsekwencjami.

Na czym polega ryzyko To nie jest teoria — przypadek z zycia Co zrobi¢ przed 15 wrzesnia
Roboty klasyfikowane jako trenujace modele lub agenci Jonathan Bird opisat przypadek, w ktérym dostawca ustug Przejrzyj ustawienia ,,Al Crawlers & Scrapers", Bot Fight
beda domyslinie blokowane na stronach z reklamami. informatycznych wiaczyt kontrole indeksowania w Mode i Super Bot Fight Mode na kazdym projekcie za
Kluczowy szczegot: crawlery taczace kilka funkcji — Cloudflare, blokujac Google na dwa tygodnie. Skutek: Cloudflare. Sprawdz dostep przez narzedzie do
Cloudflare klasyfikuje tak Googlebota — podlegaja spadek ruchu organicznego, znikniecie ofert z Merchant sprawdzania adreséw URL w Search Console i skorzystaj z
najbardziej restrykcyjnej z obowiazujacych regut. Center i niedziatajace kampanie Google Ads — przy mozliwosci rezygnacji z nowych ustawiert domysinych,
Cloudflare obstuguje okoto jednej piatej wszystkich witryn. nieprzerwanym naliczaniu kosztéw. jesli ma to zastosowanie.

Nowy wskaznik w Microsoft Clarity — Al Scrape-to-Referral Ratio Dwie usterki po stronie Google

13 sierpnia Microsoft Clarity dodat karte zestawiajaca liczbe pobran tresci przez danego robota o Brak danych 14-15 sierpnia w raporcie statystyk indeksowania — naprawiony 23 sierpnia

Al z liczba wizyt, ktére ten sam dostawca realnie odestat. W przyktadzie opublikowanym przez o Znikajace ikony witryn z wynikéw wyszukiwania na okoto tydzien, podmiana na domysina

Microsoft jedno z narzedzi odestato 41 wizyt przy stosunku okoto 6000 pobran na jedna wizyte. ikone globusa — naprawione w weekend po 21 sierpnia

Narzedzie jest bezptatne — to najtariszy sposéb, by wejs¢ we wrzesien z danymi zamiast z

intuicja.

@ Przy zestawieniach miesiecznych oznacz luke 14-15 sierpnia jako brak danych, a nie
jako spadek aktywnos$ci robotéw.

Zrédta: Search Engine Roundtable - btedna konfiguracja Cloudflare -Search Engine Journal - blokada Googlebota -Search Engine Roundtable - naprawa ikon i statystyk -Search Engine Land -
btad ikon witryn -Search Engine Land - wskaznik zwrotu z indeksowania w Clarity -PPC Land - kalendarium funkcji Al w Clarity
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https://www.seroundtable.com/misconfigure-cloudflare-seo-41865.html
https://www.searchenginejournal.com/report-that-cloudflare-ai-bot-blocking-prevents-googlebot-from-indexing-sites/584673/
https://www.seroundtable.com/google-fix-favicon-crawl-stats-41928.html
https://searchengineland.com/google-working-on-fix-for-broken-favicons-in-google-search-485665
https://searchengineland.com/google-working-on-fix-for-broken-favicons-in-google-search-485665
https://searchengineland.com/microsoft-clarity-ai-scrape-to-referral-insights-report-484959
https://ppc.land/microsoft-clarity-card-ranks-which-ai-operators-scrape-most-and-refer-least/
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E-commerce przed sezonem — handel agentowy i twarde terminy

Sierpien przynidst sklepom trzy sygnaty, ktdre taczy jedno: dane produktowe przestaty by¢ zapleczem, a staty sie warstwa sprzedazowa czytana przez maszyny.

693% 20% 500X500pPX

Wzrost ruchu detalicznego z Al Globalnej sprzedazy pod wptywem Al Minimalny rozmiar zdjecia produktu
Rok do roku w poprzednim sezonie Swigtecznym — szybciej niz Okoto 262 miliardéw dolaréw w oknie $wiatecznym —agenci mieli 500x%500 px dla wszystkich kategorii od 31 stycznia 2027 —
jakikolwiek dotychczasowy kanat (dane Adobe, przywotywane przez wptyw na wybory zakupowe rekomendacja to okoto 1500%1500 px
Microsoft)

Zdjecia produktowe — termin z konsekwencjq odrzucenia oferty

Element Stan obecny Po zmianie (od 3112027)

Minimalny rozmiar zdjecia produktu 100%100 px (odziez: 250%x250) 500x500 px dla wszystkich kategorii

Skutek niezgodnosci Ostrzezenie bez wptywu na emisje
WebMCP wychodzi z fazy testow Obrazy generowane przez Al w Al Overviews — test wstrzymany
WebMCP odwraca klasyczna relacje: witryna sama rejestruje w przegladarce nazwane narzedzia, a 13 sierpnia wydawca kulinarny udokumentowat Al Overview z ilustracjami krokéw wygenerowanymi
agent je wywotuje zamiast nasladowac klikniecia. Shopify udostepnia dziesie¢ narzedzi WebMCP na automatycznie, bez oznaczenia i bez atrybucji. 17 sierpnia Robby Stein z Google potwierdzit, ze byt to
kazdej witrynie opartej na Liquid. Narzedzie proceed_to_checkout prowadzi kupujacego do kasy z niewielki eksperyment, ktéry zostat zatrzymany. Istnieja dwie odrebne sciezki: ogtoszona (na zadanie) i
biezacym koszykiem — bez finalizacji po stronie agenta. automatyczna. Uruchomienie drugiej to decyzja, nie bariera techniczna.

A Udostepniajac narzedzia agentom, oddajesz czes¢ kontroli nad interakcja — definicje narzedzi
staja sie nowym wektorem ataku. Traktuj warstwe agentowa jak API.

Zrédta: Microsoft Advertising - poradnik handlu agentowego -PPC News Feed - oméwienie poradnika -Google - wymagania dotyczace obrazéw w Merchant Center -PPC News Feed - termin 31 stycznia 2027 -
Search Engine Land - wstrzymanie obrazéw Al -Search Engine Journal - WebMCP we wdrozeniach
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https://about.ads.microsoft.com/en/blog/post/august-2026/how-businesses-win-when-ai-does-the-shopping
https://ppcnewsfeed.com/ppc-news/2026-08/microsoft-releases-agentic-commerce-playbook/
https://support.google.com/merchants/answer/12159030
https://ppcnewsfeed.com/ppc-news/2026-08/google-updates-minimum-product-image-size-product-feeds/
https://searchengineland.com/google-search-pauses-ai-generated-images-within-ai-overviews-485148
https://www.searchenginejournal.com/webmcp-connects-ai-agents-actions-inside-websites/587303/
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Reklamy w ChatGPT ruszyty w Polsce

24 sierpnia ChatGPT Ads wystartowat na 31 rynkach europejskich, w tym w Polsce. 31 sierpnia OpenAl zaczeto udostepnia¢ samoobstugowy Ads Manager. To pierwszy raz, gdy duzy asystent Al
otwiera w Polsce ptatny kanat dostepny bezposrednio dla firm.

24 VIII 1mid s 3-5%

Start emisji w Polsce Roczne tempo przychodow Sugerowana maks. stawka CPC
Pilotaz ruszyt w USA 9 lutego 2026, potem objat Kanade, Ekstrapolacja po niespetna 200 dniach dziatania — dane wtasne Dla nowych reklamodawcéw — rekomendacja z dokumentacji
Australie, Wielka Brytanie, Brazylie, Japonie i Koree OpenAl, nie zaksiegowany przychéd anglojezycznej, nie polski cennik
Jak to dziata — kluczowe réznice wobec wyszukiwarki Google i ChatGPT to nie sq rozdzielne sciezki
o Reklama stoi pod odpowiedzia, nie w niej — blok jest wizualnie oddzielony i oznaczony jako Analiza iPullRank (13,1 mld zdarzen, 9,1 mIn uzytkownikéw): ChatGPT byt széstym najczesciej
sponsorowany klikanym celem z wynikéw Google. Sposrdéd czotowych celéw to wtasnie ChatGPT przyciagat
« Nie ma dopasowania do stéw kluczowych — reklamodawca podaje wskazéwki kontekstowe: najwiekszy udziat kliknig¢ ptatnych.

jaki problem rozwigzuje produkt i komu pomaga Uzytkownicy nie wybieraja ,albo Google, albo Al" — przechodza miedzy jednym a drugim w

o Aukcja drugiej ceny wazona trafnoscig — o kolejnos¢ w bloku konkuruja przewidywana obrebie tej samej $ciezki zakupowej.
trafnos¢ i stawka

e« W EOG brak personalizacji na starcie — dopasowanie na biezacym watku, jezyku i ogélnej
lokalizacji, nie na historii konta

o Tylko plany Free i Go — reklamy nie pojawiaja sie na kontach Plus, Pro, Business, Enterprise i
Edu

[J Pierwsze kampanie traktuj jako kontrolowany test nowego kanatu: osobny budzet, poprawnie skonfigurowany pomiar konwersji, ocena jakosci ruchu — nie przesuniecie srodkéw z
dziatajgcego kanatu.

Zrédta: Interaktywnie.com - start w Polsce -Wirtualne Media - czy ChatGPT przyciagnie polskich reklamodawcéw -Search Engine Land - rozszerzenie na 31 rynkéw europejskich -Search
Engine Land - ChatGPT jako cel kliknie¢ ptatnych -OpenAl - komunikaty produktowe
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https://interaktywnie.com/reklamy-w-chatgpt-ruszyly-w-polsce-openai-uruchamia-ads-manager-dla-firm/
https://www.wirtualnemedia.pl/chatgpt-zaczyna-zarabiac-na-reklamach-w-polsce-czy-przyciagnie-klientow,7322620404050400a
https://searchengineland.com/chatgpt-ads-are-expanding-to-31-european-countries-485468
https://searchengineland.com/chatgpt-draws-more-paid-clicks-from-google-than-any-other-top-destination-485246
https://searchengineland.com/chatgpt-draws-more-paid-clicks-from-google-than-any-other-top-destination-485246
https://openai.com/news/product-releases/

ROZDZIAL 13

Oznaczanie tresci generowanych przez Al

Od 2 sierpnia obowiazuje w UE artykut 50 aktu o sztucznej inteligencji, dotyczacy przejrzystosci tresci generowanych maszynowo. Sierpien pokazat, jak dostawcy modeli zamierzaja si¢ z niego
wywiazac —i ze dotyczy to kazdego zespotu tresci korzystajacego z Al.

g 2

Niewidoczny znak wodny w tekscie — Claude Podpisane metadane dla plikéw — standard Google: wytgczy¢ mozna tylko widoczny znak —

Modele Claude (od 2 sierpnia) wplataja w generowany tekst C2PA SynthiD zostaje
wzorzec niewidoczny dla czytelnika, wykrywalny maszynowo. Wygenerowane pliki graficzne otrzymuja podpisane dane o W Gemini i Flow mozna wytaczy¢ dorysowywanie widocznego
Znak przenosi sie przy kopiowaniu i moze przetrwac czesé pochodzeniu. W odréznieniu od znaku w tekscie metadane tatwo znaku wodnego. Niewidoczny SynthID i metadane C2PA zostaja
edycji. Dziata globalnie na wszystkich powierzchniach produktu.  gina przy konwersji formatu, ponownym zapisie czy zrzucie — pochodzenie materiatu nadal da sie zweryfikowac.

ekranu.

Kto wiasciwie odpowiada za oznaczenie — perspektywa polskiej agencii

Rola Kto nig bywa Za co odpowiada
Dostawca systemu Al Twérca generatora tekstu, obrazu, gtosu lub wideo Techniczne, maszynowo odczytywalne oznaczenie — znak wodny, metadane C2PA
Podmiot stosujacy Agencja, dom produkcyjny, reklamodawca, wydawca Widoczne ujawnienie deepfake'a i tekstéw o sprawach publicznych; informacja o

rozmowie z chatbotem

Nie kazda tres¢ z Al wymaga widocznej etykiety. Standardowe opisy produktéw i artykuty Co zrobi¢ operacyjnie: ustal, na jakim etapie procesu tres¢ przechodzi przez model i kto ja
przygotowane przy wsparciu modelu, ktére przeszty realna kontrole cztowieka i za ktére ktos weryfikuje przed publikacja. Zapisz to w procedurze i w umowach z Klientami. Przewodnik IAB
ponosi odpowiedzialno$¢ redakcyjna — nie podlegaja automatycznemu obowiazkowi oznaczania. Polska z 5 sierpnia to najlepszy punkt wyjscia.

Poza zakresem pozostaja: autokorekta, poprawa stylu, formatowanie, wstepne ttumaczenie.

Zrédta: Anthropic - dokumentacja oznaczania tre$ci -Euronews - zasieg globalny oznaczania -The Decoder - ograniczenia mechanizmu -Wirtualne Media - kto odpowiada za oznaczenie "|AB
Polska - przewodnik po oznaczaniu reklam -Search Engine Land - znak wodny a jako$¢ tresci -Search Engine Land - co oznaczanie znaczy dla SEO
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https://www.iab.org.pl/wp-content/uploads/2026/08/Oznaczanie-reklam-AI-zgodnie-z-AI-Act-Przewodnik-IAB-Polska-05.08.2026.pdf
https://www.iab.org.pl/wp-content/uploads/2026/08/Oznaczanie-reklam-AI-zgodnie-z-AI-Act-Przewodnik-IAB-Polska-05.08.2026.pdf
https://support.claude.com/en/articles/16266773-how-claude-marks-ai-generated-content
https://www.euronews.com/next/2026/08/11/eu-compliance-delivered-globally-anthropic-to-watermark-claudes-output-worldwide
https://the-decoder.com/anthropic-watermarks-all-claude-outputs-globally-with-marks-that-may-persist-through-some-editing/
https://www.wirtualnemedia.pl/ai-act-w-reklamie-kto-odpowiada-za-oznaczenie-tresci-stworzonych-przez-ai,7322260696308192a
https://www.iab.org.pl/wp-content/uploads/2026/08/Oznaczanie-reklam-AI-zgodnie-z-AI-Act-Przewodnik-IAB-Polska-05.08.2026.pdf
https://www.iab.org.pl/wp-content/uploads/2026/08/Oznaczanie-reklam-AI-zgodnie-z-AI-Act-Przewodnik-IAB-Polska-05.08.2026.pdf
https://searchengineland.com/ai-watermark-content-issue-485848
https://searchengineland.com/anthropic-ai-watermarking-content-seo-486286
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Whioski strategiczne i rekomendacie

Pilne — natychmiast

Przejrzyj ustawienia Cloudflare przed 15 wrzesnia —,,Al Crawlers & Scrapers", Bot Fight Mode, Super Bot Fight Mode; potwierdz dostep Googlebota w Search Console
Zweryfikuj dane strukturalne po zmianie z 21 sierpnia — sprawdZ wyrenderowany JSON-LD na karcie produktu, kategorii i artykule pod katem podwdjnie zakodowanych encji
Rozdziel raportowanie widocznosci na kraje — po 30 sierpnia ta sama sekcja moze zachowywac sie inaczej w EOG i poza nim

Zajrzyj do Microsoft Clarity przed decyzja o dostepie botéw Al — narzedzie jest bezptatne

Ustal i zapisz, kto odpowiada za oznaczanie tresci Al — rozdziel role i wprowadZ podziat do uméw z Klientami

Oznacz luke w danych 14-15 sierpnia (przerwa w statystykach indeksowania) jako brak danych, nie jako spadek aktywnosci robotéw

ov s w N

@ sirategiczne — 1-3 miesigce @ Dtugoterminowe — 3-12 miesiecy

1. Przejrzyj feed produktowy pod katem handlu agentowego przed listopadem — 1. Mierz widocznos$¢ w Al w serii datowanych pomiaréw, nie jednorazowo— model
kompletnos$¢ pdl, ceny, czas dostawy, warunki zwrotu uzywany do generowania odpowiedzi zmienia sie bez zapowiedzi; wnioski maja sens

2. Podnies$ zdjecia produktowe do 500x500 pXx, celujgc w 1500%1500 — termin 31 tylko na powtarzalnych prébkach z wielu platform

stycznia 2027, pobierz liste objetych ofert z Merchant Center 2. Przenies kluczowe tresci z plikow PDF do stron HTML — sierpniowe wahania PDF-éw

3. Zweryfikuj strony narzedziowe pod katem generatywnego interfejsu — przygotuj pokazaty kruchosc tego kanatu dla kart katalogowych i cennikéw

warstwe, ktérej blok Al nie odtworzy 3. Zaplanuj obecno$é u wiarygodnych podmiotéw trzecich jako osobna pozycje

4. ChatGPT Ads jako kontrolowany test — osobny budzet, wtasny pomiar konwersji, strategii — silny profil w klasycznym wyszukiwaniu nie gwarantuje obecnosci w

ocena jakosci ruchu odpowiedziach

5. Wydziel cze$¢ budzetu na spotecznosci — publiczne grupy i fora sa realna
powierzchnia wyszukiwania
6. Wdroz przycisk Preferred Sources i policz efekt na powracajacej publicznosci

Uzgodnij z dostawcami narzedzi metodologie po /goto i wyznacz Search Console
jako punkt odniesienia
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REYEN:

$128,450

+12.4% vs last month

L

CONVERSIONS

3,217 /“

Grafika ilustracyjna wygenerowana przez Al — wartosci na wizualizacji sa fikcyjne.
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ACTIVE USERS

42891 4

+8.7% this week

RETENTION

ST e

last 30 days

PODSUMOWANIE MIESIACA

Cztery liczby sierpnia 2026

16,71%

Adreséw z TOP 10 wypadto poza TOP100

Podczas August 2026 Spam Update, wobec 9,2% w okresie odniesienia bez potwierdzonej aktualizacji — SE Ranking, 100 tys. stéw
kluczowych

600 tys.

Unikalnych wskazanych zréodet

Wzrost z ponad 345 tys. w maju 2026, po udostepnieniu przycisku Preferred Sources do osadzenia na stronie wydawcy

38,3%

Udziat Faocebooka w module Dyskusii

Drugie miejsce po Reddicie (87,8%), przed Quora (32%) — analiza Ahrefs na ponad 500 mIn wynikéw wyszukiwania

6930/0

Wzrost ruchu do sklepow z kancitéw Al

Rok do roku w poprzednim sezonie $wigtecznym — szybciej niz jakikolwiek dotychczasowy kanat, dane Adobe przywotywane przez
Microsoft
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