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Streszczenie — piec wydarzen, ktore redlnie zmieniq prace SEO w
pazdzierniku

1 Google przebudowat wyniki wyszukiwania w Europie (EOG), bezptatne karuzele produktowe niemal zniknety

8 wrzesnia ruszyt uktad z blokiem agregatoréw i blokiem dostawcéw, a w potowie miesiaca organiczne karuzele ,,popularnych produktéw" spadty w mierzonych krajach EOG o
okoto 90-100%. Google potwierdzit, ze to skutek decyzji Komisji Europejskiej. Polska nalezy do EOG, wiec zmiana dotyczy polskich sklepdw bezposrednio. (Search Engine
Journal; Search Engine Roundtable)

2 September 2026 Spam Update wdrazany jest przez dwa tygodnie, a nie dwa dni

Aktualizacja ruszyta 24 wrzesnia jako czwarta w tym roku. Pierwsza fala zmian przypadta na 25-27 wrzes$nia, druga prawdopodobnie na 30 wrzesnia i 1 pazdziernika. Praktycy
wskazuja na straty serwiséw opartych na szablonowych, masowo generowanych podstronach. (Search Engine Roundtable - start; Search Engine Roundtable - druga fala)

3 Al Overviews odbierajq kliknigcia takze w Unii Europeijskiej — porownanie danych przed i po wdrozeniu AIO

Ahrefs poréwnat 963 francuskie domeny przed uruchomieniem Al Overviews 22 lipca i po nim. U najbardziej narazonych mediana klikalnosci spadta z 2,29% do 1,76%, czyli o
23,1%. Réwnolegle sekcja pytan pokrewnych w Google jest w 97% wypetniana odpowiedziami Al (AlsoAsked, zapytania anglojezyczne, pierwszy tydzien wrzesnia). (Ahrefs; Search
Engine Roundtable)

4 Wrzesniowe dane z narzedzi SEO sq niepetne, punktem odniesienia pozostaje Search Console

Senuto ukryto dane widocznosci od 19 wrzesnia i wstrzymato monitoring, a czesciowa poprawe odnotowato dopiero 3-4 pazdziernika. Ahrefs od 29 wrzesnia ostrzega w panelu o
niespdjnosciach, SISTRIX zbiera dane w ograniczonym tempie, a SE Ranking do 2 pazdziernika raportowat brak pozycji dla czesci fraz. Raporty Al w Search Console sa od 31
sierpnia dostepne globalnie, ale pozycja w nich dotyczy catego bloku Al, a nie pojedynczego linku. (Senuto; SISTRIX; Search Engine Roundtable)

5 Al Mode pokazuje inne produkty i inne ceny niz klasyczne wyniki

Analiza Productrise na ponad 2 min ofert z sierpnia wykazata, ze tylko 1,28% produktéw z karuzeli pojawia sie tego samego dnia w Al Mode, a ceny tych samych produktéw sa w Al
Mode Srednio 0 21,6% wyzsze. Google odpowiada, ze oba miejsca korzystaja z tego samego Zrédta danych. (Search Engine Journal)
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ROZDZIAL1

September 2026 Spam Update — dwa tygodnie zamiast

dwoch dni

Sierpniowa edycje zamkneliSmy trzecia aktualizacja antyspamowa w tym roku. Wrzesien przynidst czwarta — pierwsza w 2026 roku z zapowiedzianym

dwutygodniowym wdrozeniem.

24.00

Start wdrozenia

Ogtoszenie okoto 12:00 czasu wschodniego. Aktualizacja globalna, dla
wszystkich jezykéw. Google nie wskazat zadnej konkretnej techniki ani zmiany
polityk.

4

Kolejna aktualizacja antyspamowa w 2026 roku

Po marcowej, czerwcowej i sierpniowej. W catym 2025 roku byta jedna.

SE M\ N\\
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co 14 dni

Zapowiedziany czas wdrozenia

Wobec okoto 20 godzin w marcu, 2 dni w czerwcu i niespetna 3 dni w sierpniu.
John Mueller potwierdzit, ze dtuzszy termin nie jest pomytka.

2 fale

Zaobserwowcane okresy zmian

Pierwsza 25-27 wrzesnia, druga prawdopodobnie 30 wrzes$nia i 1 pazdziernika
(obserwacje Search Engine Roundtable, wraz z doniesieniami o silnych
wahaniach ruchu z Discover). Wedtug panelu statusu Google wdrozenie byto 6
pazdziernika nadal aktywne.

www.sempai.pl



ROZDZIAL 1(CD.)

Spam Update — cele i zmiennosc¢ przed aktualizacjag

Co wiemy o celach Zmiennosc¢ przed aktualizacijqg

Szablonowe podstrony generowcane masowo

Lily Ray wskazata wczesne straty serwiséw budujacych osobna
strone dla kazdej kombinacji danych, na przyktad kazdego
numeru kierunkowego. Glenn Gabe raportuje duze spadki w
wielu branzach i krajach.

System SAFE

Google opisat w krétkiej publikacji badawczej wdrozony juz
system, ktéry wykrywa skoordynowane sieci kont masowo
publikujacych tresci generowane przez Al. Publikacja dotyczy
platformy wideo: mowa w niej o kanatach, kontach i filmach, a
nie o stronach internetowych ani wynikach wyszukiwania.
Zwiazek z aktualizacja to hipoteza Search Engine Journal, nie
potwierdzenie Google.

~Utrata zaufania” do catej domeny

John Mueller, odpowiadajac 7 wrzes$nia na pytanie o konkretna
witryne, napisat, ze systemy Google mogty "straci¢ wiare, ze
witryna daje uzytkownikom warto$¢" ("/ost faith in your site
providing good value to users") z powodu starych, mato
wartosciowych podstron, a odbudowa wymaga czasu i duzego
naktadu pracy. Kilka dni wczesniej, 3 wrzesnia, w innej
odpowiedzi, wskazywat, ze po duzych zmianach
algorytmicznych efekty napraw wida¢ czasem dopiero po wielu
miesiacach, i radzit najpierw wykluczyé powazne btedy
techniczne.

Weryfikacija tresci z Al

1 pazdziernika Google dopisat do wytycznych, ze reczne
sprawdzenie faktéw w tresciach generowanych przez Al przed
publikacja jest krytyczne, i doprecyzowat, ze przeglad dotyczy
tez tytutéw, opiséw meta, danych strukturalnych i tekstéw
alternatywnych. Google nie potaczyt tej zmiany z aktualizacja.

Search Engine Roundtable odnotowat we
wrzesniu trzy niepotwierdzone fale zmiennosci: 4
wrzesnia (z odwréceniem zmian okoto 12-13
wrzesnia), 15 wrzesénia oraz 23-24 wrzesnia.

/A Te trzy fale zmiennosci sa
niepotwierdzone przez Google i musza
by¢ rozliczane osobno od aktualizacji.

Zrédta: Search Engine Roundtable - start -Search Engine Roundtable - pierwsza fala -Search Engine Roundtable - druga fala -Search Engine Journal - system SAFE -Search Engine Roundtable
- utrata zaufania -Search Engine Roundtable - wytyczne dla tresci Al -Search Engine Journal - zakres weryfikacji -Search Engine Roundtable - zestawienie miesigca -Search Engine Journal -
czas powrotu pozyciji
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https://www.seroundtable.com/google-september-2026-spam-update-42163.html
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Nowy uktad wynikow w EOG po DMA

W lipcu opisaliSmy kare Komisji Europejskiej i wskazalismy termin 60 dni na zmiane wynikéw. 8 wrzesnia Google wdrozyt odpowiedZ: nowy uktad dla zapytart komercyjnych, widoczny wytacznie w
Europejskim Obszarze Gospodarczym.

Element Jak dziata Co to znaczy dla wtasciciela strony

Blok agregatoréw Miejsce dla poréwnywarek i posrednikéw. Wyswietla sie jeden naraz, z Widoczno$¢ zalezy od tego, czy serwis jest posrednikiem, czy sprzedawca
mozliwo$cia przetaczenia na innego uczestnika. Agregator musi zostaé
zatwierdzony i dostarcza¢ dane plikiem lub przez API

Blok dostawcéw Miejsce dla firm sprzedajacych bezposrednio, na przyktad hoteli, linii Nie wymaga dodatkowych danych poza tym, co Google pobierze ze strony.
lotniczych czy firm ze sklepem stacjonarnym. Pojawia sie tylko razem z Pliki danych moga wzbogaci¢ wynik
blokiem agregatoréw

Zakres zapytan Hotele, loty, transport naziemny, produkty. Od 18 wrzes$nia takze firmy W zapytaniach lokalnych blok agregatoréw zastepuje dotychczasowe
lokalne elementy strony wynikéw
Dokumentacja Nowe strony Search Central z 8 wrzes$nia, w tym przeglad siedmiu funkcji Kryteria i sposéb udziatu opisano osobno dla kazdej funkcji

regionalnych (EOG, Turcja, RPA)

Co moéwi Google, a czego nie da sie sprawdzi¢

Przedstawiciel Google nazwat zmiang najwiekszym obnizeniem jakosci w historii wyszukiwarki, a firma podata, ze wczesniejsze dostosowania do DMA obnizyty bezptatny ruch rezerwacyjny
europejskich firm o 30%. Google nie opublikowat jednak danych Zrédtowych, okresu poréwnawczego ani metodologii testéw. Komisja Europejska ocenita w lipcu testowane wtedy zmiany jako istotny
postep w strone zgodno$ci, ale w chwili publikacji cytowanych materiatéw nie przedstawita oceny wdrozonego uktadu.

/A Pozycje z EOG i spoza EOG przestaja by¢ poréwnywalne — to samo zapytanie zwraca inna strone wynikéw w Polsce i w Stanach Zjednoczonych. Spadek w jednym regionie moze by¢ zmiana
uktadu, a nie utrata jakosci.

Zrédta: Search Engine Journal - nowy uktad -Search Engine Journal - zapytania lokalne -Wirtualne Media -Search Engine Roundtable - stanowisko Google
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https://www.searchenginejournal.com/google-rolls-out-redesigned-search-results-across-the-eea/588870/
https://www.searchenginejournal.com/google-adds-local-businesses-to-eea-search-result-units/589955/
https://www.wirtualnemedia.pl/google-zmienia-swoja-wyszukiwarke-w-europie-i-przyznaje-ze-bedzie-dzialac-najgorzej-w-historii,7327230685616224a
https://www.seroundtable.com/google-eu-dma-largest-reduction-quality-42042.html
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ROZDZIAL 3

Koniec bezptatnych karuzel produktowych w EOG

| STATUS: AKTYWNY |

Daty: od potowy wrzesnia 2026
Wptyw: sklepy internetowe korzystajace z bezptatnych wyswietlert produktéw
w Google

Co sie dzieje

Organiczne karuzele ,,popularnych produktéw" niemal zniknety z wynikéw
wyszukiwania w krajach EOG. Productrise odnotowat spadki o okoto 90-100%
w Niemczech, Francji, Belgii, Szwecji i Holandii. To samo pokazuje Semrush
Sensor. Spadek nastapit okoto 15-16 wrzesnia, mniej wiecej osiem dni po
ogtoszeniu nowego uktadu. Wczesniej karuzele wyswietlato okoto 85% zapytan
o intencji zakupowej Sledzonych przez Productrise. Poza EOG —w Wielkiej
Brytanii, Stanach Zjednoczonych i Australii — nic si¢ nie zmienito.

Zwolnione miejsce zajmuje blok ,Comparison Sites" z poréwnywarkami
cenowymi (CSS). Google jest w nim jedna z opcji, ale karty produktéw w jego
wierszu nie pokazuja juz nazwy sklepu, tylko cene z dopiskiem o kolejnych
ofertach. Ginny Marvin z Google potwierdzita, ze bezptatne wyswietlenia
produktéw usunieto z powodu decyzji wydanej na podstawie DMA.

biuro@sempai.pl

Uwaga do danych

Dostepne pomiary nie obejmuja Polski. Polska nalezy do EOG, wiec zmiana jej
dotyczy, ale skale trzeba sprawdzié¢ we wtasnych danych.

Skala zmiany — Productrise, potowa wrzesnia 2026

Niemcy Francja

~90-100% spadek karuzel ~90-100% spadek karuzel
Belgia, Szwecja, Holandia

~90-100% spadek karuzel

www.sempai.pl



ROZDZIAL 3 (CD.)

Karuzele produktowe — jak postepowac

Jak postepowacd W skrocie:

1 Sprawdz kliknigcia organiczne w Merchant Center W potowie wrze$nia Google usunat w Europejskim Obszarze
Gospodarczym bezptatne karuzele produktowe z wynikéw
wyszukiwania. To skutek decyzji Komisji Europejskiej, a nie
zmiana jakosci serwisu. Spadek kliknie¢ z bezptatnych
wyswietlen produktéw w tym okresie ma przyczyne zewnetrzna
i dotyczy wszystkich sklepéw w regionie. Skale trzeba ocenié na

Spadek ruchu produktowego z potowy wrze$nia nie jest skutkiem aktualizacji z 24 wrze$nia. witasnych danych, a plan dostosowania oprzec na krokach obok.

Poréwnaj druga potowe wrzes$nia z wczesniejszymi czterema tygodniami, osobno dla Polski i rynkéw
spoza EOG.

2 Oddziel te zmiane od Spam Update

3 Zweryfikujobecnos¢ w poréwnywarkach cenowych

To one przejmuja ekspozycje w bloku agregatoréw.

4 Utrzymaijjakosé pliku produktowego

Wedtug dokumentacji Google pliki danych moga wzbogacac wynik w bloku dostawcéw.

5 Sprawdz strony kategorii pod karuzele z danych strukturalnych

Google dokumentuje dla EOG wersje beta karuzeli, ktéra serwis zdobywa oznaczeniem ItemList
potaczonym z Product na stronie kategorii. Dziata ona niezaleznie od pliku w Merchant Center. Productrise
spodziewa sie, ze strony kategorii znéw zyskaja na znaczeniu.

Zrédta: Search Engine Roundtable - karuzele produktowe -E-commerce Germany - co musza wiedzieé sklepy
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https://www.seroundtable.com/google-drops-free-product-listings-eea-42113.html
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ROZDZIAL 4

Luki w danych narzedzi SEO — wrzesniowe pomiary z zastrzezeniem

| STATUS: AKTYWNY — CZESCIOWA POPRAWA NA POCZATKU PAZDZIERNIKA |

Daty: od potowy wrzes$nia 2026 | Wptyw: raporty widocznosci i pozycji oparte na narzedziach zewnetrznych, w tym na polskim rynku

Google zmienia sposéb dostarczania wynikéw i skuteczniej blokuje ich automatyczne pobieranie. Dostawcy opisuja dwa naktadajace sie problemy: blokady oraz wyniki niepetne lub
znieksztatcone. Sierpniowa bramka google.com/goto nie jest juz gtéwnym Zrédtem ktopotu — SISTRIX podat 1 wrze$nia, ze rozwiazuje te przekierowania bez opdznien.

Narzedzie Co podaje dostawca

Senuto 0d 19 wrzes$nia w pobieranych wynikach pojawiaty sie strony niezwigzane z frazg, co potwierdzono recznie w
Google. Od 21 wrzesnia nowe zabezpieczenia Google. Dane Analizy Widocznos$ci od 19 wrzesnia ukryte,
Monitoring wstrzymany

Senuto — aktualizacja Czesciowa poprawa: 3 pazdziernika zebrano pozycje dla wszystkich fraz w Monitoringu, 4 pazdziernika dane
Analizy Widocznosci dla bazy Polska 2.0. Zbieranie nie dziata jeszcze codziennie i w petnym zakresie

Ahrefs Komunikat w panelu narzedzia: zmiany w sposobie dostarczania wynikéw przez Google moga powodowacé
niespdjnosci w czesci danych z wynikéw wyszukiwania

SISTRIX Zbieranie danych w ograniczonym tempie. Google zwraca w czesci przypadkéw niepetne lub znieksztatcone
wyniki
SE Ranking Brak pozycji dla czesci fraz, zwtaszcza spoza pierwszych stron wynikéw. Naprawione 2 paZzdziernika, trwa

korekta danych wstecz

Nozzle Okoto 80% mniej pozyskiwanych danych z Google

Senuto zaznacza, ze problem dotyczy catej branzy i zbiega sie w czasie z trwajaca aktualizacja Google.

EE NP,\\ biuro@sempai.pl

Data komunikatu

28 wrzesnia

5 pazdziernika

29 wrzesnia

16 i 26 wrzesnia

23 wrzesnia - 2 pazdziernika

18 wrzes$nia, za Search Engine
Roundtable

www.sempai.pl



ROZDZIAt 4 (CD.)

Luki w danych narzedzi — jak czytac i co robic

Na co uwazaé przy odczycie

Senuto

Gdy fraza nie ma nowego pomiaru,
Monitoring pokazuje jej ostatnia
znana pozycje, wiec wyniki moga
wygladaé na niezmienione.

SE Ranking

Incydent pozostaje otwarty do
zakoniczenia korekty danych. 1
pazdziernika dostawca radzit koriczy¢
zakresy raportéw przed 14 wrze$nia.

SISTRIX

Indeks widocznosci publikowany jest
po dodatkowej kontroli jakosci, a
dziennie aktualizowanych jest mniej
fraz. Indeks i pozycje pokazuja wiec
mniejszy ruch niz zwykle.

Ahrefs

Komunikat widoczny jest tylko w

wewnetrznym panelu aplikacji (m. in.

Site Explorer) i nie ma publicznego
adresu.

Jak postepowaé

— Sprawdz strone statusu dostawcy

Zréb to przed uzyciem wykresu widocznosci lub pozycji w raporcie.

—> Oznacz w raportach za wrzesien okres od potowy miesiqca

Raporty za wrzesien traktuj jako dane niepetne, a nie jako spadek lub wzrost widocznosci.

—> Opierdj whioski o zmianach widocznosci na Search Console

To jedyne Zrédto niezalezne od pobierania wynikéw.

—> Nie przypisuj Spam Update zmian widocznych wytgcznie w narzedziu

Aktualizacja i luki w danych natozyty sie w czasie.

W skrocie

Od potowy wrzesnia narzedzia do monitorowania widocznosci i pozycji w Google zbieraja dane w
ograniczonym zakresie. To skutek zmian po stronie Google, ktére dotycza wszystkich dostawcéw.
Wykresy z tego okresu moga pokazywac luki lub nietypowe wahania niezwiazane z faktyczna
widocznos$cia serwisu. Do czasu ustabilizowania danych punktem odniesienia sa Google Search
Console i dane o ruchu.

Zrédta; Senuto - komunikat techniczny -SISTRIX - status -SE Ranking - status ‘Search Engine Roundtable - blokowanie narzedzi
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https://komunikat.senuto.com/
https://status.sistrix.com/
https://status.seranking.com/
https://www.seroundtable.com/google-blocking-scrapers-and-tracking-tools-42118.html

ROZDZIAL 5

Pomiar obechosci w Al — Search Console

Raport skutecznosci w funkcjach generatywnych opisywaliSmy od czerwca jako stopniowo udostepniany. 31 sierpnia Google zakoriczyt wdrozenie

globalne. Wrzesien pokazat, jak czytac te dane i gdzie myla.

Element

Raport funkcji
generatywnych

Pozycja w raporcie

Filtr multimodalny (od 24
wrzesnia)

Przetacznik widocznosSci w
Al

SE M\ N\\

Co pokazuje lub robi

Wyswietlenia w Al Overviews, Al Mode i Discover wedtug strony,
kraju, urzadzenia i daty

Miejsce catego bloku Al na stronie wynikéw

Wyniki dla wyszukiwan z obrazem: Lens, Circle to Search,
przestane zdjecia, ,,Wyszukaj ten obraz" w Chrome. Wedtug Johna
Muellera to nowe dane, wczes$niej nieujete w raportach

Wytacza witryne z Al Overviews, Al Mode i funkcji Al w Discover.
Wedtug Google nie jest sygnatem rankingowym poza tymi
funkcjami

biuro@sempai.pl

Ograniczenie

Nie pokazuje kliknieé¢ ani zapytan

Nie pokazuje miejsca Twojego linku

wewnatrz odpowiedzi

Nie pokazuje zapytan — ten wymiar
jest dla filtra niedostepny

Po wytaczeniu witryna nie otrzymuje z
tych funkcji ruchu ani wyswietlen

www.sempai.pl
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Raport Al — pozycj|a bloku | sygnhaty atrybucii

Pozycja liczona dla bloku Nowe syghaty atrybuciji — ostroznie

John Mueller potwierdzit, ze Search Console przypisuje

kazdemu linkowi w Al Overview pozycje catego bloku. Gemini dodaje parametry Parametr

Stwierdzit, ze pozycje w tych funkcjach "trudno policzy¢ tak, UTM st__source=ai_overview

e IR LAzt (el D 60 ) &) W) e B G Do linkéw wychodzacych — tak podaje Zauwazony na poczatku pazdziernika w

Bl o U T Qe o £ peels) ([l X D S Search Engine Journal (1 paZdziernika), linkach Al Overviews nie pochodzit od

.zmieniaL Z omowienia w S?arch Engine Journal wynikajg a John Mueller potwierdzit, ze tez to Google. Search Engine Roundtable

BN e CANEGR) (e widzi. Mechanizm jest sprostowat, ze dopisywato go

o wyswietlenie jest liczone, gdy blok Al sie zatadowat, nawet nieudokumentowany i nie wiadomo, w rozszerzenie przegladarki Chrome. Nie
jesli uzytkownik do niego nie przewinat; jakich sytuacjach sie uruchamia. nalezy budowa¢ na nim pomiaru.

e link ukryty za przyciskiem rozwinigcia nie jest liczony,

dopdki ktos go nie rozwinie;
() Pozycja w raporcie Al to informacja o obecnosci, nie o ekspozycji. Skutecznos¢ oceniaj

e raport Al to filtr danych juz zawartych w typie
po wyswietleniach w czasie, ruchu i konwersjach.

wyszukiwania ,,Sie¢", wiec nie nalezy tych liczb sumowacg.

Zrédta: Search Engine Roundtable - raport i przetacznik -Search Engine Journal - ograniczenia raportu ‘Search Engine Roundtable - filtr multimodalny -
Search Engine Journal - UTM w Gemini ‘Search Engine Roundtable - parametr w Al Overviews
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https://www.seroundtable.com/google-search-console-generative-ai-tools-live-41984.html
https://www.searchenginejournal.com/google-admits-search-console-reporting-for-ai-search-is-inadequate/589236/
https://www.seroundtable.com/google-search-console-multimodal-search-type-filter-42156.html
https://www.searchenginejournal.com/google-gemini-adds-utm-parameters-for-referral-attribution/591754/
https://www.seroundtable.com/google-ai-overview-link-tracking-parameters-42219.html

Al Overviews — wiecej linkow, mniej klikniec

Wrzesien przynidst pozornie sprzeczne dane: Google pokazuje w odpowiedziach Al wiecej linkdw, a pomiary kliknie¢ nadal ida w dét. Punkt odniesienia: 22 lipca 2026 Al Overviews ruszyty we Francji,
jednym z ostatnich duzych rynkdéw, co pozwolito poréwnac klikalno$¢ przed i po.

-23,1% 26% 97%

Spadek klikalnosci najbardziej narazonych Al Overviews z linkiem zewnetrznym w tresci Odpowiedzi w sekciji pytan pokrewnych
domen we Frangcii odpowiedzi generowane przez Al
Mediana spadta z 2,29% do 1,76%. Ahrefs poréwnat Srednie Stan na 20 wrze$nia, wobec wartosci bliskiej 0% do 10 wrzes$nia. Pierwszy tydzien wrzesnia, wobec 86% w sierpniu i okoto 12%
dzienne z 28 dni przed uruchomieniem Al Overviews we Francji  Peec Al, pomiar dzienny; dostawca nie podat préby ani rynkéw, a czternascie miesiecy wczesniej. AlsoAsked, préba 19,2 min
22 lipca 2026 ze Srednimi dziennymi z 9 dni po nim, dla 963 skok w jeden dziert moze wynika¢ ze zmiany sposobu zbierania zapytan anglojezycznych.
domen. Najbardziej narazone to te, u ktérych ponad 20% danych.

zapytan wyswietla Al Overview. W catej prébie mediana to —5,7%
klikalnosci i —8,8% kliknigc.

90,5% -18,8

Zapytania o marke z Al Overview w wynikach 27 Pkt proc. — spadek odsetka kliknie¢ w strony
wrzeshia zewnetrzne po skierowaniu wyszukiwan do Al
Wobec okoto 26-27% na poczatku wrzesnia; 28 i 29 wrzesnia Mode
ponad 80%. DemandSphere, wszystkie rynki i urzadzenia, bez
podanej wielkosci préby. Blok liczono takze wtedy, gdy marka nie

; . DA Eksperyment na 1100 uzytkownikach Chrome, 7 dni, wstepna
byta w nim cytowana. Google nie ogtosit tej zmiany.

wersja publikacji z 18 sierpnia. Al Mode byt uczestnikom
narzucony, wiec przy dobrowolnym uzyciu efekt moze by¢ inny.
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Al Overviews — jak czytac te dane

Francja to naturalny eksperyment w Unii Europejskiej

Znana data startu pozwolita poréwnac stan przed i po. Klikalno$¢ stracito 82,2%
najbardziej narazonych domen, a grupa kontrolna z ekspozycja ponizej 2% zapytan
zyskata w tym czasie 2,3%.

O ryzyku decyduje zestaw zapytan powigzanych z witryng

W badaniu Ahrefs najwyzszy udziat Al Overviews miata kategoria zdrowia — 22,2%
zapytan. W obrebie branzy ekspozycja zalezy jednak od tego, na jakie zapytania witryna
sie wysSwietla.

Punkt odniesienia: nie kazda kategoria traci tak samo

Ryzyko da sie oszacowac z gory

Wedtug Ahrefs kazdy dodatkowy punkt procentowy zapytan z Al Overview wiazat sie ze
spadkiem klikalnosci o okoto 1%. Domena, u ktérej Al Overview wysSwietla sie dla 10%
zapytan, moze wiec liczy¢ sie z klikalnoscia nizsza o mniej wiecej jedna dziesiata. To
rzad wielkosci, nie prognoza dla pojedynczej witryny.

Zapytania o marke przestaty by¢ strefq bez Al

SprawdZ, co Al Overview odpowiada na nazwe Twojej marki i jakie Zrédta cytuje. Skok z
korica wrzes$nia to pomiar jednego dostawcy, wiec potwierdZ go na wtasnych
zapytaniach.

Wiecej linkdw nie oznacza wiecej wizyt

Badanie Uniwersytetu Bocconi na amerykanskich gospodarstwach domowych
(komputery, paZzdziernik 2024 - lipiec 2025) wykazato po rozszerzeniu dostepu do
ChatGPT Search spadek wejs¢ z wyszukiwarek na serwisy naukowe o 32,8%,
encyklopedyczne 0 26,5% i informacyjne 0 13,4%. Dla platform sprzedazowych i
rozrywkowych zmiana byta bliska zera. Autorzy zaznaczaja, ze to opis, a nie dowéd

przyczyny.

Wykres Peec pokazuje obecnos¢ linkéw, nie klikniecia. Jedno z wrzesniowych nagran
pokazuje podkreslony tekst w Al Overview, ktéry otwiera Al Mode zamiast strony. Search
Console nie liczy klikniecia ani wySwietlenia dla linku, ktéry uruchamia nowe zapytanie
w Google.

W tle Google udostepnit w Al Mode model Gemini 3.8 Flash. Wedtug Search Engine Roundtable odpowiedzi poczatkowo nie zawieraty linkdw i cytowan, co Google pézZniej naprawit.

Zrédta: Ahrefs - wptyw Al Overviews we Francji -Search Engine Roundtable - wiecej linkéw -Search Engine Journal - dokad prowadza linki ‘Search Engine Roundtable - pytania
pokrewne ‘Search Engine Journal - eksperyment z Al Mode ‘Search Engine Roundtable - zestawienie miesigca ‘-DemandSphere - zapytania o marke :Search Engine Journal - Google i
Al uzywane razem

SE M\ N\\
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https://ahrefs.com/blog/ai-overviews-france-impact/
https://www.seroundtable.com/google-ai-overviews-more-external-links-42135.html
https://www.searchenginejournal.com/google-ai-overviews-have-more-links-but-not-all-reach-the-web/590762/
https://www.seroundtable.com/ppa-ai-overviews-google-42047.html
https://www.seroundtable.com/ppa-ai-overviews-google-42047.html
https://www.searchenginejournal.com/research-shows-google-ai-mode-sends-less-clicks-is-a-poor-user-experience/590221/
https://www.seroundtable.com/october-2026-google-webmaster-report-42185.html
https://www.demandsphere.com/blog/branded-ai-overviews-september-2026
https://www.searchenginejournal.com/google-chatgpt-audience-search-queries-clicks/588200/
https://www.searchenginejournal.com/google-chatgpt-audience-search-queries-clicks/588200/

ROZDZIALT

r - =
Wydawcy — ruch, ptatnoscii sad
Cztery wrzesniowe watki opisuja ten sam uktad sit: ruch z Google spada szybciej niz rok temu, Google testuje symboliczne wyptaty, droga sadowa okazata si¢ zamknieta, a Discover dostaje kolejna funkcje zatrzymujaca czytelnika w Google.

Zmiana ruchu z Google rok do roku w sieci wydawcow Chartbeat (lipiec do lipca)
Okres

Google Search, rok wczesniej -

Google Search, lipiec 2025 - lipiec 2026 - -40.2
Google Discover, rok wczesniej -
Google Discover, lipiec 2025 - lipiec 2026 -- -343 :
-45° 4035300 s 20 -5 -0 50
Zmiana rok do roku (%)
Kluczowy whniosek Zastrzezenie do danych
Udziat Google Search w odstonach spadt z okoto 9% w lipcu 2024 do 5% w lipcu 2026. Ruch z asystentéw Al tego nie Sie¢ Chartbeat to gtéwnie serwisy informacyjne. Raport nie podaje liczby witryn ani nie precyzuje, czy roczne spadki
rekompensuje: stanowi 0,01% ruchu, a Chartbeat odnotowat w 2026 roku jego spadek u pieciu dostawcéw. Rosna dotycza liczby odston, czy udziatu kanatu.

natomiast kanaty blizsze wtasnej publicznos$ci — wej$cia bezposrednie z 13,5% do 15,9% odston, a linki przekazywane
prywatnie z 7,1% do 11,3%.
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Wydawcy — wyptaty, sad | Discover

Program Al contribution — wyptaty przez Search Console Sprawa Penske Media — pozew oddalony

Google testuje ptacenie za tresci, ktére istotnie wptynety na odpowiedZ w aplikacji W sierpniu cytowalismy sedziego Amita Mehte, ktéry nazwat sytuacje
Gemini, Al Overviews i Al Mode. Wedtug dokumentacji programu tresé, ktéra tylko wydawcéw nieuczciwa. 30 wrzesnia ten sam sedzia oddalit pozwy
potwierdza fakty lub jest podlinkowana po wygenerowaniu odpowiedzi, nie kwalifikuje Penske Media i Chegg. Uznal, ze "an expectation is not an agreement"
sie do wyptaty. Udziat jest wytacznie na zaproszenie; program opisat 14 wrzes$nia — oczekiwanie ruchu w zamian za tres¢ nie jest umowa w rozumieniu
Digiday. Wedtug The Information obejmuje okoto 100 wydawcdéw, a u kilku matych i prawa antymonopolowego. Zaznaczyt przy tym, ze nie lekcewazy
$rednich serwiséw wyptaty stanowia mniej niz 0,1% przychoddéw reklamowych. szkdéd wydawcdw i tworcow, ktérych tresci Google wykorzystuje bez
Rozpietos¢ jest duza: mniejsze serwisy zarobity ponizej 1000 dolaréw w kilka miesiecy, wynagrodzenia. Wedtug TheWrap Penske moze ztozy¢ pozew

jeden z wczesnych uczestnikéw ponad milion dolaréw rocznie. Uczestnik widzi ponownie.

miesieczng kwote bez opisu sposobu liczenia, a wyptaty zmieniaja sie z miesigca na

miesigc bez wyjasnienia. () Wniosek dla sklepéw sklepéw publikujacych tresci

poradnikowe: dane Chartbeat dotycza wydawcdéw, nie

Test ,Dive deeper" w Discover
sklepdw, ale kierunek jest ten sam dla kazdej tresci

18 wrzesnia Robby Stein z Google ogtosit test funkcji ,,Dive deeper" w Discover: zamiast informacyjnej. Planuj ruch poradnikowy razem z kanatami
do artykutu prowadzi ona do krétkiego przegladu tematu wygenerowanego przez Al, z wiasnymi — newsletterem, powracajaca publicznoscia,
linkami do powiazanych materiatéw. Test zaczyna sie od wideo. spotecznoscia.

Zrédta: Search Engine Journal - dane Chartbeat -Search Engine Roundtable - program wyptat -Search Engine Roundtable - skala wyptat -Search Engine

Roundtable - oddalony pozew ‘-TheWrap - uzasadnienie sadu ‘Search Engine Roundtable - test w Discover
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https://www.searchenginejournal.com/google-search-decline-publishers-chartbeat/590681/
https://www.seroundtable.com/google-al-contribution-pilot-42076.html
https://www.seroundtable.com/google-ai-contribution-pilot-01-percent-42188.html
https://www.seroundtable.com/google-ai-overview-lawsuit-dismissed-42211.html
https://www.seroundtable.com/google-ai-overview-lawsuit-dismissed-42211.html
https://www.thewrap.com/industry-news/public-policy-legal/penske-media-lawsuit-google-ai-search-dismissed/
https://www.seroundtable.com/google-discover-dive-deeper-42119.html

ROZDZIAL 8

Zakupy w Al Mode — inne produkty, inne ceny

Productrise, dostawca narzedzia do sledzenia wynikéw produktowych, poréwnat ponad 2 min ofert w ponad 100 tys. stron wynikéw i odpowiedzi Al Mode. Te same zapytania produktowe sprawdzano tego samego
dnia w obu miejscach, w Stanach Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii, od 9 do 31 sierpnia 2026.

1,28°/o 38,1 %

Produkty z karuzeli obecne tego scamego dnia w Al Mode Wspodlne produkty, ktérych pierwsza oferta miata inng cene

Dla tego samego zapytania oba miejsca pokazuja w praktyce rézne zestawy produktéw. Pierwszy wymieniony sprzedawca réznit sie w 49,6% przypadkéw. Karuzela pokazywata srednio 27,8
produktéw, Al Mode 3,9.

68,40/0 +21,6°/o

Przypadki réznicy cen, w ktérych drozej byto w Al Mode Srednia réznica cen na niekorzysé Al Mode
Mediana réznicy na niekorzys¢ Al Mode to 22,2%. Gdy Al Mode byt tariszy, mediana wynosita 7,8 %. Liczona dla wszystkich dopasowanych produktéw, tacznie z tymi o identycznej cenie.
Stanowisko Google Co z tego wynika dla sklepu
Google zaznaczyl, ze nie zweryfikowat ustalen, i przypomniat, ze wszystkie wyniki zakupowe — w Al e Pierwszym sprzedawca widocznym w Al Mode moze by¢ konkurent, nawet gdy produkt jest Twdgj.
Mode i na stronie wynikéw — korzystaja z tego samego zZrddta, czyli Shopping Graph. Wybdr sprzedawcy i ceny czesto réznit sie od karuzeli.

e Rola pliku produktowego ro$nie takze poza Google. Punkt odniesienia: wedtug danych Profound
udziat rekomendacji produktowych ChatGPT opartych na pliku produktowym wzrést 10 lipca z 8,26%
Ograniczenia badania do 61,54%. To dane jednego dostawcy z jego wtasnych zapytan, nie z sesji kupujacych.

Zapytania to produkty $ledzone przez Productrise, a nie losowa préba. Dane pokazuja to, co wida¢ na * Al Mode moze $ledzic ceny i dostepnosc za kupujacego. Od 28 wrzesnia kazdy uzytkownik moze

ekranie, bez kliknie¢ i zakupéw. Obejmuja rynki anglojezyczne — dla Polski to hipoteza do sprawdzenia, zleci¢ Al Mode monitorowanie informacji; Google podat jako przyktady powr6t produktu do
nie pomiar. sprzedazy i spadek ceny. Nie podat, czy powiadomienia zawieraja linki do sklepéw.

Zrédta: Search Engine Journal - ceny w Al Mode -Search Engine Journal - pliki produktowe w ChatGPT -Search Engine Journal - monitorowanie w Al Mode
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https://www.searchenginejournal.com/google-ai-mode-prices-differ-from-product-carousel-for-same-items/588227/
https://www.searchenginejournal.com/google-search-redesign-business-profile-post-views-seo-pulse/589151/
https://www.searchenginejournal.com/google-ai-mode-info-monitoring-global-rollout/591312/

Dostep botow i sygnaty techniczne

W sierpniu ostrzegaliémy przed terminem 15 wrzesnia w Cloudflare. Ten watek zamknat sie lepiej, niz zapowiadano.

Cloudflare rozdziela trenowanie modeli od wyszukiwania

15 wrzes$nia Cloudflare uruchomit opcje ,,Disallow Al Training". Publikuje

ona w robots.txt preferencje zakazu trenowania, a Googlebot, Applebot i (0 Uwaga na putapke: recznie wybrana opcja ,,Block" zatrzymuje
Bingbot nadal pobieraja strony na potrzeby wyszukiwania. W przypadku teraz wszystkie trzy roboty, tacznie z wyszukiwaniem. Starszy
Google dziata to przez requte dla Google-Extended. Microsoft zapowiada przetgcznik ,,Block Al Bots" i funkcja Managed Robots.txt s3
obstuge takiej preferencji na poczatek 2027 roku. wycofywane.

Wedtug Cloudflare wigkszos¢ klientéw nie musi nic zmieniac:

. .. . Ustawienie nie wptywa na obecnos$¢ w Al Overviews i Al Mode — to osobny
dotychczasowe blokady trenowania zostaty przeniesione na nowa opcje.

przetacznik w Search Console.

Cloudflare zapowiedziat tez funkcje Bot Preference Sync, ktéra ma
dopisywac do robots.txt blok zgodny z ustawieniami panelu, u nowych
klientéw domysinie. Wedtug felietonu w Search Engine Journal 13 wrze$nia
nie byto jej jeszcze w dokumentacji Cloudflare. Juz teraz warto poréwna¢é
wiasny robots.txt z ustawieniami w panelu: plik i faktyczne blokady czesto
maowig co innego.
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Syghaty techniczne — reklaomy, agenci i ekran btedu

Chrome mierzy obcigzenie
reklamami

15 wrzesnia raport CrUX zyskat cztery
eksperymentalne miary: liczbe reklam w
widoku, udziat powierzchni widoku zajetej przez
reklamy oraz obciazenie procesora i sieci przez
reklamy. Nie maja progdw i nie sa czescia Core
Web Vitals. 22 wrzesnia Google dopisat je do
zasobéw w dokumentac;ji jakosci strony, ale nie
nazwat ich sygnatem rankingowym. John
Mueller skomentowat, ze nie wszystko jest
bezposrednim czynnikiem rankingowym.

Lighthouse sprawdza gotowos¢ na
agentow

Lighthouse 13.5 dodat audyt katalogu zasobdw
dla agentdéw Al (Agentic Resource Discovery),
opisany przez Search Engine Journal 21
wrzes$nia. Audyt nalezy do eksperymentalnej
kategorii Agentic Browsing, osobnej od
audytéw SEOQ, i w informacjach o wydaniu nie
jest powiazany z wyszukiwarka Google. Gdy

witryna nie ma katalogu, wynik to ,,nie dotyczy".

Lighthouse szuka go jeszcze pod starsza nazwa
pliku niz aktualna wersja propozycji standardu.

Ekran btedu zamiast tresci moze
wyrzucic strone z indeksu

Search Engine Journal opisat 18 wrze$nia
przypadek serwisu, ktérego strony znikaty z
indeksu, a Google wskazywat jako kanoniczna
zupetnie obca domene. Najbardziej
prawdopodobne wyjasnienie: Googlebot trafit
na ogdlny ekran btedu aplikacji JavaScript,
identyczny na wielu witrynach, i potraktowat te
strony jako duplikaty. John Mueller uznat to
wyjasnienie za mozliwe i zalecit sprawdzenie
strony testem adresu na zywo w Search
Console. Dodat, ze niezaleznie od wskazanej
strony kanonicznej skutek jest ten sam —
wiasciwa tres¢ nie pojawia sie w wynikach —
wiec rozwigzaniem jest wychwytywanie takich
btedéw przed wdrozeniem i reqularne
monitorowanie kluczowych stron.

Zrédta: Search Engine Journal - Cloudflare -Chrome for Developers - miary reklamowe w CrUX -Search Engine Roundtable - dokumentacja jakosci strony -
Search Engine Journal - audyt w Lighthouse -Search Engine Journal - ekran btedu a indeksowanie ‘Search Engine Journal - Cloudflare a robots.txt
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https://www.searchenginejournal.com/cloudflare-lets-sites-disallow-ai-training-without-blocking-googlebot/589559/
https://developer.chrome.com/blog/crux-ad-metrics
https://www.seroundtable.com/google-page-experience-crux-ad-metrics-42141.html
https://www.searchenginejournal.com/google-lighthouse-ai-agent-resource-discovery-audit/590274/
https://www.searchenginejournal.com/google-responds-to-cross-domain-canonical-de-indexing-report/589917/
https://www.searchenginejournal.com/cloudflare-will-write-your-robots-txt-and-it-has-a-point/589262/

ROZDZIAL 10

Wyszukiwanie lokalnhe

Lipcowa edycja opisywata udziat odpowiedzi Al w zapytaniach lokalnych. Wrzesien dotozyt cztery watki dotyczace tego, jak Google buduje i pokazuje wyniki lokalne.

Zmiana Co wiemy Znaczenie praktyczne

Analiza architektury Map (8 wrzesnia) 72 nazwane sygnaty systemu Oyster Rank, z czego 25 oznaczonych jako wycofane. 793 To stownik sygnatéw, a nie wzér rankingowy. Wagi pozostaja
dostawcéw danych, 446 typéw intencji lokalnych nieznane

Zapytania lokalne w nowym uktadzie EOG (18 Blok agregatoréw i blok dostawcéw obstuguja zapytania o firmy lokalne, czyli m.in. Blok agregatoréw ,,zastepuje istniejace elementy" wynikéw

wrzesnia) gastronomie, ustugi i atrakcje. Katalogi musza zostac¢ zatwierdzone i dostarczy¢ plik z lokalnych. Google nie podat ktdre ani jak czesto bloki sig
danymi o miejscach; firmy nie musza niczego wysytac SIJEINEIE]

Liczba wyswietler wpiséw w profilu firmy Google wdraza globalnie licznik dla aktualnosci, ofert i wydarzen. Obejmuje wpisy z Pierwszy od 2023 roku pomiar skutecznosci wpiséw

ostatnich 18 miesiecy, tacznie z wyszukiwarki i Map. Danych nie ma jeszcze w API

Opinie za logowaniem (30 wrze$nia) Petna lista opinii, sortowanie i dodawanie opinii wymagaja konta Google Search Engine Roundtable przypuszcza, ze celem jest
utrudnienie automatycznego pobierania opinii

Co zrobic¢

e Sprawdz, jak wygladaja wyniki dla Twoich gtéwnych zapytan lokalnych w Polsce. Uktad strony mégt sie zmieni¢ bez zmiany pozycji.
e Traktuj liste 72 sygnatéw jako podpowiedZ do audytu. WSréd nazwanych sygnatéw sa opinie, wyswietlenia i otwarcia wpisu, prosby o trase oraz kliknigcia do strony.

e Zadbaj o spdjny obraz firmy poza samym profilem. Wedtug autoréw analizy Google buduje wtasna reprezentacje miejsca z wielu Zrédet, a strony lokalizacji w serwisie dziataja jako dowdd o tej samej firmie.
Zmiana pola w profilu nie musi od razu zmieni¢ tego obrazu.

e Wrdé¢ do regularnych wpiséw w profilu firmy. Licznik wy$wietleri pozwala wreszcie ocenié, ktére formaty dziataja.

Zrédta: Search Engine Land - 72 sygnaty Map -Search Engine Roundtable - opinie za logowaniem -Search Engine Journal - licznik wys$wietleii wpiséw -Search Engine Journal - zapytania lokalne w EOG
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ROZDZIAL 1

Regulacje — spor o dane wyszukiwania

W lipcu opisaliémy decyzje Komisji Europejskiej zobowiazujace Google do udostepniania danych wyszukiwania konkurentom od stycznia 2027 roku. 29 wrzesnia Google poinformowat o ztozeniu
odwotan do Sadu Unii Europejskiej. Jako powéd wskazano:

"decisions that will force us to share people's private search history" (decyzje, ktére zmusza nas do udostepniania prywatnej historii wyszukiwania) — Oliver Bethell, dyrektor Google ds.
konkurencji, oSwiadczenie z 29 wrze$nia 2026

Google argumentuje, ze dane trafityby do innych firm bez wystarczajacej anonimizacji. Komisja Co to znaczy dla polskiego rynku
Europejska uzasadniata lipcowa decyzje wyréwnaniem warunkéw konkurencji. Odwotanie

obejmuje tez decyzje dotyczacg Androida z terminem w lipcu 2027. . . . .
Europejska wyszukiwarka coraz bardzie| rozni sie od globalnej
Réwnolegle Google prowadzi program licencjonowania danych z wyszukiwarki w EOG. Wedtug

dokumentacji zaktualizowanej 31 sierpnia umowy licencyjne sa wysytane od 17 wrze$nia, a Uktad wynikéw, egzekwowanie polityk spamowych i dostep do danych maja juz osobne

prébki danych beda dostepne od 16 listopada. O dostep moga sie ubiegaé wyszukiwarki, w tym zasady dla EOG.

kwalifikujace sie chatboty Al, ktére maja Srednio co najmniej 50 tys. uzytkownikéw miesiecznie
w Unii i dziataja tam od dwdch lat albo pozyskaty ponad 50 min euro finansowania.

] Termin stycznia 2027 wynika z decyzji Komisji
Ton sporu sie zaostrza )
Zrédta nie podaja, czy odwotanie go wstrzymuje. Do rozstrzygniecia warto zaktadac, ze

W tym samym tygodniu Nick Fox, starszy wiceprezes Google ds. wiedzy i informacji, méwit w konkurencyjne wyszukiwarki moga od tej daty zyska¢ dane wyszukiwania.

wywiadzie o europejskich zmianach: "/t literally makes me sad" (dostownie mnie to smuci).
Potaczyt w jednej wypowiedzi nowy uktad wynikéw, udostepnianie danych i wytaczenie kar za

Site Reputation Abuse w EOQG, ktére opisaliSmy w sierpniu. ;
Whnioski z rynku amerykanskiego wymagaijq sprawdzenia lokalnie

Coraz wiecej badari i poradnikéw opisuje strone wynikéw, ktérej polski uzytkownik nie
widzi.

Zrédta: Search Engine Roundtable - odwotanie Google -AFP w Hiirriyet Daily News - stanowisko Google -Search Engine Roundtable - wywiad z Nickiem Foxem -Search Engine Journal -
program licencjonowania danych
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ROZDZIAL12

Whnioski strategiczne | rekomendacie

r

SE M\ N\\

Pilne — natychmiast

Sprawdz klikniecia z bezptatnych wyswietlen 2
produktéw w Merchant Center

Poréwnaj druga potowe wrzesnia z poprzednimi czterema
tygodniami, osobno dla Polski i rynkéw spoza EOG. Traktuj
spadek jako zmiane reqgulacyjna, niekoniecznie jakosciowa.

Wstrzymaj diagnozy po Spam Update do 4
ogtoszenia konca wdrozenia

Zmiany wprowadzane w trakcie trwania update'u nie dadza
sie péZniej powiazac z konkretna fala.

biuro@sempai.pl

Oznacz dane z harzedzi zewnetrznych od
potowy wrzesnia jako niepetne

Senuto, Ahrefs, SISTRIX i SE Ranking informowaty o lukach
lub niespdjnosciach w zbieraniu wynikéw. Kazdy nietypowy
ruch widocznosci potwierdzaj w Search Console, zanim trafi
do raportu.

Sprawdz ustawienia robotéw w Cloudflare
po migracji z 15 wrzeshnia

Migracja byta automatyczna, ale potwierdz, ze w sekcji
trenowania dziata ,,Disallow Al Training", a nie recznie
ustawiony ,,Block", ktéry zatrzymuje takze Googlebota.

www.sempai.pl
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ROZDZIAt 12 (CD.)

Rekomendacije strategiczne i dtugoterminowe

@ strategiczne — 1-3 miesiqce

o1

@ Dtugoterminowe — 3-12 miesiecy

o1

Zinwentaryzuj podstrony generowane z szablonu

Usun lub scal kombinacje bez wtasnej wartosci. Wedtug Google ich ciezar moze obciazac¢ ocene catej domeny
dtugo po usunigciu.

02

Zbuduj kanaty wiasne dla tresci poradnikowych

Ruch z Google Search i Discover spada drugi rok z rzedu, a wyptaty z programéw Al sa symboliczne.

02

W prowadz obowigzkowaq weryfikacje faktow w tresciach tworzonych z Al

Obejmij nia tytuty, opisy meta, dane strukturalne i teksty alternatywne — zgodnie z wytycznymi z 1 paZzdziernika.

03

Oprzyj pomiar na danych wtasnych

Search Console, analityka i system sprzedazowy powinny by¢ punktem odniesienia, a narzedzia zewnetrzne —
uzupetnieniem.

03

Rozdziel raportowanie pozyciji na EOG i reszte swiata

Dla zapytan produktowych, hotelowych, transportowych i lokalnych dotacz zrzut strony wynikéw.

04

Zaplanuj obecnosé w poréwnywarkach cenowych

To one przejmuja miejsce po bezptatnych karuzelach w EOG.

05

Monitoruj, jaokiego sprzedawce i jakg cene Al Mode pokazuije dla Twoich kluczowych
produktéw

Zacznij od rynkéw, na ktérych Al Mode jest dostepny.

06

Zmien sposdb czytania raportu Al w Search Console

Raportuj wyswietlenia w czasie i udziat stron, a pozycje podawaj z zastrzezeniem, ze dotyczy catego bloku.

biuro@sempai.pl

Sledz termin stycznia 2027

Udostepnienie danych wyszukiwania konkurentom Google moze zmienic¢ jako$¢ wynikéw w innych
wyszukiwarkach w Europie.

www.sempai.pl



Podsumowanie miesiqgca — cztery liczby

90-100% -40,2%

Spadek obecnosci bezptatnych karuzel produktowych w Zmiana ruchu z Google Search do wydawcow rok do
Sele roku

Pomiar Productrise dla Niemiec, Francji, Belgii, Szwecji i Holandii, potowa Lipiec 2025 - lipiec 2026 w sieci Chartbeat (gtéwnie serwisy informacyjne),
wrzes$nia 2026. Poza EOG bez zmian. wobec —-21,9% rok wczesniej. Raport nie precyzuje, czy to liczba odston, czy
udziat kanatu.

-23,1% +21,6%

Spadek klikalnosci najbardziej narazonych domen po Srednio wyzsza cenad tego samego produktu w Al Mode
starcie Al Overviews we Francji niz w karuzeli produktowej

Mediana z 2,29% do 1,/6%. Ahrefs, 963 domeny, 28 dni przed i 9 dni po 22 Productrise, ponad 2 min ofert, Stany Zjednoczone i Wielka Brytania, 9-31
lipca 2026. sierpnia 2026. Préba nielosowa, Google nie zweryfikowat ustalen.

/\ Uwaga do danych: zadna z czterech liczb nie pochodzi z pomiaru dla Polski. Rynek i okres podano przy kazdej z nich.
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O raporcie

Zatozenia

Cykl, ktéry utrzyma Cie na biezaco z newsami i zmianami w Swiecie SEO /
GEO. Co miesiac wybieramy informacje, ktére faktycznie maja znaczenie, i
podpowiadamy, jak je wykorzystac.

Nastepna aktualizacja

Pazdziernik 2026 -Data generacji: 06.10.2026

SEMPAI WRZESIEN 2026 WERSJA BAZOWA

Digital Marketing Agency | Agencja Sempai

Sprawdz tez poprzednie edycje:

O

Raport SEO & GEO — Sierpienn 2026

O

Raport SEO & GEO - Lipiec 2026

Raport SEO & GEO - Czerwiec 2026

O

EE NP/\\ biuro@sempai.pl www.sempai.pl


https://gamma.app/docs/Raport-SEO-GEO-Sierpien-2026-nofm4qr8pfsebc9
https://gamma.app/docs/Raport-SEO-GEO-Lipiec-2026-os3so7aekrlu6ud
https://gamma.app/docs/Raport-SEO-GEO-Czerwiec-2026-ixy1vau6kjbhfk4

